COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CONCORRENCIA N°. 001/2021
(PROCESSO LICITATORIO N°. 016/2021).

Edital de Concorréncia n°. 001/2021 do MUNICIPIO DE CHA GRANDE, para a
Contratacdo de Empresa de Marketing e Comunicacdo para Prestar Servi¢cos de Publicidade para o
Municipio de Cha Grande e respectivas secretarias municipais, incluindo: estratégia de comunicacéao
social, criacdo publicitaria, criacdo de campanhas de carater educativo, informativo e de orientacao
social e utilidade publica; pesquisas e avaliacdes de matérias que guardem pertinéncia com servicos
publicitarios; producdo e execucéao técnica de pecas e projetos publicitarios, acompanhamento de
producdo, elaboracdo de planos de midia e distribuicdo de publicidade aos veiculos, criacdo e
producdo de pecas publicitarias de apoio a eventos educacionais, culturais e artisticos e/ou
marketing promocional, criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria e publicacdo legal, conforme Anexos | e Il deste Edital, na modalidade CONCORRENCIA, do
tipo Técnica e Preco, a ser processada, regida pela Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e
alteragcbes posteriores, bem como a Lei 4.680/1965, o Decreto n°® 57.690/1966 com as alteragbes do
Decreto n° 4.563, de 31 de dezembro de 2002 e as demais disposi¢cdes desse mesmo Decreto n°
4.563/2002, as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, incorporadas ao sistema legal por forga do Decreto
n° 4.563/02, o Coddigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, Lei Federal n® 12.232/2010 e Lei
Complementar n° 123 de 14.12.2006, sendo que os envelopes n.%s "1", “2", 3", “4” e “5”, o primeiro, de
documentos para PLANO DE COMUNICACAO (APOCRIFO), o segundo de PLANO DE COMUNICACAO
(IDENTIFICADO), o terceiro de CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO, o quarto de PROPOSTA DE PRECOS e o quinto de
HABILITACAO, devem ser entregues as 08h00min, do dia 28 de junho de 2021, na sede da Comiss&o
Permanente de Licitagdo do Municipio de Cha Grande, situada a Avenida S&o José, 101 - Centro — Cha
Grande - PE, para abertura da documentagéo as 08h00min do mesmo dia.

1.0- DO OBJETO

1.1 O objeto da presente licitacdo é a eventual Contratacdo de Empresa de Marketing e Comunicacéo
para Prestar Servicos de Publicidade para o Municipio de Cha Grande e respectivas secretarias
municipais, incluindo: estratégia de comunicag¢ao social, criagdo publicitaria, criacdo de campanhas
de caréter educativo, informativo e de orientagao social e utilidade publica; pesquisas e avaliagdes
de matérias que guardem pertinéncia com servi¢cos publicitarios; producdo e execuc¢ao técnica de
pecas e projetos publicitarios, acompanhamento de producdo, elaboracdo de planos de midia e
distribuicdo de publicidade aos veiculos, criacdo e producdo de pecas publicitarias de apoio a
eventos educacionais, culturais e artisticos e/ou marketing promocional, criacdo e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria e publicacdo legal, conforme especificacdes
constantes nos anexos | e Il deste Edital.

1.2 Os servicos devem observar o carater informativo e de orientagdo social, de acordo com o Briefing
(ANEXO II) deste Edital;

1.3 A agéncia contratada atuara de acordo com a solicitagao da Contratante;
1.4 O produto final decorrente da execucéo do objeto desta licitagcao sera propriedade do Municipio de Cha
Grande, sendo, portanto, proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou sua reproducgéo total ou parcial

sem expressa autorizacdo, ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

2.0 - DA PARTICIPACAQ NA LICITACAO

2.1 A participacdo na licitacdo implica na aceitagdo integral e irretratavel pelos licitantes, dos termos,
clausulas, condicdes e anexos do Edital, que passardo a integrar o contrato como se transcrito, com lastro
na legislacdo referida no predmbulo deste Edital, bem como na observancia dos regulamentos
administrativos e das normas técnicas aplicaveis, ndo sendo aceita, sob qualquer hipotese, alegacéo de seu
desconhecimento em qualquer fase do procedimento licitatorio e execucao do contrato.

2.2 Poderao participar desta Licitacdo as pessoas juridicas legalmente constituidas e estabelecidas no
Pais e empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Brasil, que satisfacam o conceito de



Agéncia de Propaganda, nos termos da Lei n° 4.680 de 18/06/65 e demais legislacao pertinente, ficando,
no entanto, impedidas de participar da licitacdo, direta ou indiretamente, as empresas:

2.2.1 Em consécio, sob nenhuma forma.
2.2.2 Das quais participe, seja a que titulo for, servidor publico Municipal de Cha Grande;

2.2.3 Que tenha sido declarada inidbnea por 6rgdo ou entidade da administracdo publica direta ou
indireta, federal, estadual, municipal ou do Distrito Federal.

2.2.4 Empresas temporariamente suspensas ou impedidas de patrticipar de licitacdo e/ou de contratar
com o Municipio de Cha Grande ou com qualquer Orgdo ou entidade da Administracdo Publica direta
ou indireta, Federal, Estadual e/ou Municipal, sob pena de incidir no previsto no paragrafo Unico do art.
79 da Lei 8666/93 e alteracdes.

2.2.5 Que se encontre sob processo de faléncia, concordata ou recuperacédo judicial, concurso de
credores, dissolucao, ou liquidagéao.

2.2.6 Para cumprimento do disposto no item 2.2 acima, considera—se participagéo indireta a existéncia
de qualquer vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira ou trabalhista entre o autor
do projeto e o Licitante.

2.2.7 Empresa que em consulta on line ao Portal da Transparéncia do Governo Federal, através do
sitio www.portaldatransparencia.gov.br, no link de Empresas Sancionadas, esteja sob puni¢cdo de
qualquer érgao federal, estadual ou municipal, usuario do sobredito Portal.

2.3 Cada licitante somente podera apresentar uma proposta de acordo com as exigéncias deste Edital.

2.4 As Propostas Técnica e de Precos e quaisquer correspondéncias e documentos a elas relativos
deverdo ser escritos no idioma portugués. Os impressos de carater técnico, inclusive os Certificados que
comprovem sistema de qualidade, se for o caso, poderdo estar escritos em outro idioma, sendo que, no
caso de apresentacdo em idioma diferente do Portugués, deverdo vir acompanhados de traducdo para a
lingua portuguesa feita por tradutores juramentados, sob pena de inabilitacdo ou desclassificacédo.

2.5 E vedada a qualquer pessoa fisica ou juridica a representacdo, na presente Concorréncia, por mais de
uma empresa licitante.

3.0 — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

3.1 O recurso financeiro para a realizacdo desta licitagdo é oriundo da seguinte dotagdo orcamentéria:

Orgé&o: 2000 — Gabinete do Prefeito

Unidade: 2001 — Gabinete do Prefeito

Atividade: 04.131.409.218 — Divulgac¢éo Institucional, Impressos e Publica¢des Diversas
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Orgao: 4000 — Secretaria de Administragéo

Unidade: 4001 — Secretaria de Administracéo

Atividade: 04.122.402.2104 — Manutencao da Secretaria Administracao

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Orgé&o: 4000 — Secretaria de Administragéo

Unidade: 4001 — Secretaria de Administracdo

Atividade: 04.122.407.2107 — Manutenc¢ao da Guarda Municipal

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Orgao: 5000 — Secretaria de Educagéo, Esportes, Cultura, Turismo e Juventude
Unidade: 5001 — Secretaria de Educacéo, Esportes, Cultura, Turismo e Juventude
Atividade: 12.361.1204.2.42 — Divulgacdo de Ac¢des da Secretaria de Educacgéo



Atividade: 12.361.1217.2.49 — Manutencdo e Desenvolvimento do Ensino com Recursos do Salario
Educacao

Atividade: 13.392.1302.2.66 — Promocao de Acdes Culturais

Atividade: 13.392.1302.2.67 — Ac¢des de Apoio a Cultura

Atividade: 23.695.2301.2.63 — Manutencdo das Acfes Voltadas para a Promocdo e Desenvolvimento
Turistico

Atividade: 27.812.2701.2.68 — Manutencao das Atividades Vinculadas ao Esporte e Lazer no Municipio
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Orgéo: 5000 — Secretaria de Educacéo, Esportes, Cultura, Turismo e Juventude

Unidade: 5002 — FUNDEB

Atividade: 12.361.1202.2.71 — Manutencado das Atividades — Meio da Educacédo Basco

Atividade: 12.361.1204.2.75 — Manutencado e Desenvolvimento do Fundeb 40% (Ensino Fundamental)
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigcos de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 6000 — Secretaria de Infraestrutura

Unidade: 6001 — Secretaria de Infraestrutura

Atividade: 15.122.1501.2.853 — Manutencao da Secretaria de Infraestrutura
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.
Orgéo: 11000 — Secretaria de Financas

Unidade: 11001 — Secretaria de Financas

Atividade: 04.122.412.2.30 — Manutencédo dos Servigos de Tributacao

Elemento de Despesa: 3.3.90.39 — Outros Servicos de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 7000 — Secretaria de Assisténcia Social

Unidade: 7002 — Fundo Municipal de Assisténcia Social

Atividade: 08.122.801.2.157 — Manutencéo das Atividades do FMAS

Atividade: 08.241.802.2.158 — Servigos de Convivéncia e Fortalecimento de Vinculos para Idosos
Atividade: 08.244.802.2.164 — Manutencdo das Ac¢Bes Vinculadas ao Programa de Atencdo Integral a
Familia — PAIF/CRAS

Atividade: 08.244.824.2.178 — Manutencéo das A¢Bes de Assisténcia Integral & Mulher

Atividade: 08.244.831.2.858 — indice de Gestio Descentralizada — IGDBF

Atividade: 08.244.2702.2.860 — Piso Fixo de Média Complexidade - PAEFI

Elemento de Despesa: 3.3.90.39 — Outros Servicos de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 7000 — Secretaria de Assisténcia Social

Unidade: 7003 — FUNDECA

Atividade: 08.122.822.2.181 — Manutencéo das Atividades do Fundeca

Atividade: 08.243.817.2.184 — Apoio ao Conselho Tutelar

Atividade: 08.243.821.2.188 — Centro da Juventude

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 8000 — Secretaria de Saude

Unidade: 8001 — Secretaria de Saude

Atividade: 10.122.1001.2.201 — Manutencao da Secretaria de Saude

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 8000 — Secretaria de Saude

Unidade: 8002 — Fundo Municipal de Saude

Atividade: 10.122.1001.2.129 — Manutencéo das Atividades do FMS

Atividade: 10.122.1003.2.131 — Manutenc¢éo das Atividades do Conselho Municipal de Saude

Atividade: 10.301.1005.2.851 — Manutencao das A¢Bes de Atencdo Basica a Salude

Atividade: 10.302.1014.2.852 — Manutencao das Acdes de Assisténcia de Média e Alta Complexidade
Hospitalar e Ambulatorial

Atividade: 10.304.1018.2.151 — Manutencao das Ac¢bes de Vigilancia Sanitaria

Atividade: 10.305.1019.2.152 — Manutencao das Ac¢8es de Vigilancia e Promocédo da Saude

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.



3.2 O maior valor global admitido para a contratacédo, para um prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, € de:
R$ 250.000,00 (Duzentos e cinquenta mil reais) destinados as Secretarias da Prefeitura Municipal, R$
150.000,00 (Cem e cinquenta mil reais) destinados ao Fundo Municipal de Salde e R$ 100.000,00
(Cem mil reais) destinados ao Fundo Municipal de Assisténcia Social.

3.3 O prazo de que trata o subitem anterior, podera ser prorrogado, a critério da administracdo, mediante Termo
Aditivo, até o limite previsto no Inciso Il, do Art. 57, da Lei n® 8.666/93 e alteracdes.

4.0 — DO CREDENCIAMENTO

4.1 Do credenciamento:

4.1.1 O credenciamento far-se-a por procuracdo através de instrumento publico ou particular, em original
ou copia autenticada, devendo obrigatoriamente citar que o credenciado esta autorizado a praticar todos os
atos e atribuicBes inerentes aos processos licitatorios.

a) Em se tratando de procuracéo particular, a mesma devera ter a firma reconhecida em cartério.
Tanto a procuracdo publica como & procuragdo particular serd atribuida uma validade de 12 (doze)
meses a partir da data de assinatura, se outro prazo ndo constar no texto do referido documento.

b) A procuragéo particular devera fazer-se acompanhar de documento comprobatério da capacidade
do outorgante para constituir mandatérios;

¢) Sendo o representante sdcio ou dirigente do licitante, devera apresentar cépia autenticada do
respectivo ato constitutivo ou documento no qual estejam expressos 0s seus poderes.

d) Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta, nos termos do modelo constante do Anexo
VIl deste Edital, como condicdo obrigatéria de participacdo na presente licitacdo. (A referida
Declaragéo devera ser apresentada juntamente com os documentos de Habilitacao).

e) Para efeito de aplicacdo da Lei Complementar n° 123 de 14.12.2006, o licitante enquadrado
como Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte deverd comprovar tal condicdo mediante
Certiddo Simplificada, emitida pela junta comercial competente, e/ou Comprovante de opg¢ao
pelo Simples obtido através do site da Secretaria da Receita Federal,
http://www.receita.fazenda.gov.br/Pessoaluridica/simples/simples.htm com data de GERACAO e
EXPEDICAO dos ultimos 30 (trinta) dias anteriores a data da realizacdo da licitacdo, além de
declaracdo firmada pelo representante legal da empresa, de ndo haver nenhum dos
impedimentos previstos no § 4° do art. 3° da LC 123/2006, de acordo com o modelo constante do
Anexo VIII.

e.1l) A ndo apresentacdo do documento disposto no item anterior ndo impedira a participacdo das
Microempresas — ME, Empresas de Pequeno Porte — EPP e Microempreendedores Individuais —
MEI, porém seré considerada como renlncia da empresa ao exercicio das prerrogativas previstas na
Lei Complementar n°® 123, de 14 de dezembro de 2006.

4.1.2 No dia, hora e local estipulados no preambulo deste edital, o documento de credenciamento devera
ser entregue juntamente com a respectiva cédula de identidade ou documento equivalente, em separado
dos envelopes 01 — VIA NAO IDENTIFICADA, 02 — VIA IDENTIFICADA, 03 — PROPOSTA TECNICA, 04 —
PROPOSTA DE PRECOS, sendo apresentado fora dos mesmos e permanecerdo em poder da CPL para
instrucdo do processo.

4.1.3 A nédo apresentacdo do documento de credenciamento ndo ser4 motivo para a desclassificacdo ou
inabilitacdo do licitante, apenas ficando impedido de se manifestar e responder pelo licitante durante os
trabalhos, permanecendo tdo somente como observador.

4.1.4 Cada licitante podera apresentar no maximo 02 (dois) representantes, e cada credenciado podera
representar apenas 01 (uma) empresa.

5.0 - DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO (ENVELOPE 5)



http://www.receita.fazenda.gov.br/PessoaJuridica/simples/simples.htm

5.1 Os documentos exigidos para a habilitacdo deverdo ser apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas técnicas e de precos, nos termos do inciso Xl do art. 11 da
Lei n° 12.232, de 29.06.2010, devendo a DOCUMENTACAO DE HABILITACAO (ENVELOPE 5) ser
apresentada em uma Unica via em original, ou copia autenticada por cartério ou publicacdo na imprensa
oficial, ou ainda, serem autenticadas por membro da CPL. As cépias reprograficas dos documentos podem
ser autenticadas pela Comissdo Permanente de Licitagcdo. A documentacéo a ser apresentada devera ter a
validade do dia da primeira sessdo, onde serdo recebidos 0s envelopes de Proposta Técnica e Proposta de

Precos.

5.1.1 Habilitacédo Juridica

a) Registro Comercial, no caso de empresa individual, devidamente registrada na Junta Comercial da sede
ou domicilio da licitante; ou em outro 6rgéo, desde que a lei assim determine.

b) Ato Constitutivo ou Estatuto ou Contrato Social em vigor (entende-se como em vigor a apresentacdo do
documento em sua primeira versdo, com todas as suas alteracfes posteriores, caso tenha havido, ou sua
versdo consolidada), devidamente registrado na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante; ou em
outro 6rgdo, desde que a lei assim determine, em se tratando de Sociedades Comerciais e, no caso de
Sociedades por Ac¢des, acompanhado da ata devidamente arquivada da Assembleia Geral da reunido do
Conselho de Administracdo que elegeu seus administradores, devendo ser apresentada comprovacédo da
publicacdo pela imprensa da ata arquivada.

c) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a
atividade assim o exigir.

d) Inscricdo do ato constitutivo, acompanhada de prova da diretoria em exercicio, no caso de sociedades
civis.

5.2 REGULARIDADE FISCAL

a) Comprovante de inscrigdo no (Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ);

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, comprovada através de Certiddo de Regularidade
Fiscal Municipal emitida pela Prefeitura Municipal do domicilio ou sede da licitante;

c) Certiddo Negativa ou Positiva com efeitos de Negativa, da Divida Ativa da Unido e da Fazenda
Federal, atualizada, conforme o disposto no Decreto n°® 8.302/2014 e Portaria n° 358/2014/MF;

d) Certiddo Negativa de Débitos (CND), expedida pelo INSS, atualizada, podendo ser apresentada
conjuntamente com a Certiddo de que trata o subitem 5.2 alinea “c” do Edital, conforme estabelece a
Portaria RFB/PGFN n° 1751/2014;

e) Certiddo de Regularidade Fiscal com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico (CRF-FGTS);

f) Certiddo de Regularidade com a Fazenda Estadual;

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagéo
de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, nos termos do titulo VII-A, da Consolidag&o das Leis

do Trabalho.

5.3. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certiddo negativa de faléncia ou recuperacéo judicial expedida pelo distribuidor da sede do licitante,
INCLUSIVE, processos eletronicos (PJ-e) de 1° e 2° grau; com data de expedi¢cdo ou revalidacdo dos
tltimos 90 (noventa) dias anteriores a data da realizacdo da licitagdo, prevista no preambulo, caso o
documento néo consigne prazo de validade.



a.1l) Nas comarcas onde ndo houver Processo Judicial Eletrénico (PJ-€e), o licitante devera apresentar
declaracdo comprobatéria expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, sob pena de
Inabilitacéo.

b) Balanco e demonstracdes contabeis com os respectivos Termos de Abertura e Encerramento,
autenticados e registrados (chancelado) na Junta Comercial do Estado da sede da Licitante referentes ao
Gltimo exercicio social, que demonstrem resultados superiores a 1 (um) para os indices de Liquidez Geral
(LG), Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral (SG). (Acorddo TCU n.° 1214/2013-Plenario e IN SLTI n.°
02/2008 e alteracdes posteriores):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

c) Ser4 aceita também a apresentacdo de balan¢os e demais demonstrac8es contébeis intermediéarias,
referentes ao exercicio em curso, na forma da Lei, devidamente assinados pelo representante legal e
pelo Contador responsavel, e registrados em Junta Comercial.

d) Empresa criada no exercicio em curso: fotocOpias do Balanco de Abertura, devidamente registrado ou
autenticado (chancelado) na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante.

e) O balanco patrimonial e as demonstra¢gfes contabeis deverdo estar assinados por contador ou por outro
profissional equivalente e pelo Diretor da empresa, devidamente registrado no Conselho Regional de
Contabilidade.

f) Os balancos emitidos via Sistema Publico de Escrituracdo Fiscal Digital - Sped Fiscal, serdo aceitos
devidamente autenticados, mediante recibo de entrega emitido pelo sped, conforme autoriza o art. 78 -A,
81.° e § 2.° do Decreto n.° 1.800/1996, alterado pelo Decreto n.° 8.683/2016.

g) Caso os indices citados na alinea “b” anterior demonstrem resultados iguais ou inferiores a 1 (um), a
licitante devera comprovar patriménio liquido de 10% (dez por cento) do valor estimado da
contratagao, por meio da apresentacdo do balanco patrimonial e demonstra¢c8es contabeis do ultimo
exercicio social, apresentados na forma da lei, vedada a substituicdo por balancetes ou balancos
provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais, quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da
data da apresentacéo da proposta (Acorddo TCU n° 1214/2013-Plenério e IN SLTI n.° 02/2008 e alteracdes

posteriores).

h) A justificativa de se exigir a demonstracdo da qualificagdo econdmico-financeira das licitantes foi por
demais salutar, eis que, atendendo ao principio da continuidade do servigo publico, evitem-se paralisacdes
por deficiéncia de recursos monetarios. O objetivo € o de poder verificar a salde financeira da licitante,
evitando a participagdo de empresas que apresentem dependéncia econOmica, isto é, aquelas que nao
possam executar 0s servigos as proprias expensas.

i) Garantia de apresentacédo da proposta (caucdo em original), conforme previsto no inciso Ill do art. 31 da
lei n® 8.666/93, no valor de 1% (um por cento) do objeto, tendo como base o preco maximo estimado pela
Administracdo, em uma das modalidades previstas no art. 56, da lei n°® 8.666/93 e suas alteracfes. A
caucdo sera devolvida as licitantes apds a homologacéo da licitagdo, excetuando a da licitante vencedora
que ficara retida até a assinatura do contrato, quando sera substituida pela garantia contratual.

i.1) No caso de Titulo da Divida Publica, sé ser@o aceitos aqueles emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custédia autorizado pelo Banco
Central, e avaliados pelos seus valores econémicos, definidos pelo Ministério da Fazenda (Redacao
dada pela Lei n® 10.079/2004, de 31.12.2004);



5.4 QUALIFICACAO TECNICA

a) Atestado(s) de Capacidade Técnica fornecido(s) por Pessoa Juridica de Direito Publico ou Privado, que
comprovem desempenho de servico(s) compativel(eis) em caracteristicas, quantidades e prazos com o
objeto da licitacéao:

a.1l) Serdo considerados aptos os licitantes que apresentarem comprovacdo de prestacdo de
servico regular na producao e veiculagdo de campanha publicitaria com abrangéncia simultanea de,
pelo menos, quatro diferentes midias, por campanha. Para efeito comprobatério, portanto, so
sera(ao) aceito(s) como atestado(s) valido(s) aquele(s) que contenha(m) na sua descricdo a
campanha realizada, o cliente, as midias utilizadas e o periodo de veiculacdo das mesmas;

a.2) Para fins de comprovacdo de prestacdo de servico regular s6 sera(do) considerado(s)
atestado(s) emitido(s) por clientes com contrato direto com a agéncia licitante. Para atestar a
simultaneidade de veiculacdo em diversas midias também sera(do) aceita(s) declaracao(bes)
emitida(s) por veiculo(s) e fornecedor(es) envolvido(s) na(s) campanha(s). A(s) declaracao(bes) deve(m) ter
a(s) firma(s) reconhecida(s) da(s) assinatura(s) do(s) declarante(s).

a.3) O(s) Atestado(s) emitido(s) por pessoa juridica de direito privado deverdo, obrigatoriamente, ter
a firma reconhecida em cartério, do emitente do documento.

b) Registro ou inscricdo numa das entidades profissionais competentes (Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — ABAP ou ao Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de sua base
territorial).

c) Apresentacao do Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das
Normas-Padrdo, atestando que a licitante tem estrutura profissional técnica e de conjunto minimo de
informacdes e dados de midia, na configuragdo estabelecida pelo Anexo —All das Normas-Padrdo e
conforme item 2.5.3 das mesmas Normas, para atendimento do art. 30, inciso Il da Lei 8.666.

d) Relacdo do aparelhamento técnico disponivel (incluindo sistema de gestdo eletrénica) para a execucéo
dos servicos objeto desta licitagcdo, com declaragéo expressa firmada pelo licitante, sob as penas da lei, de que
0s mesmos se encontram em perfeitas condigdes de operacionalidade e trabalho.

e) Relagdo nominal do pessoal adequado e disponivel, contendo nome e qualificacdo de cada um dos
membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos;

e.l) Os profissionais indicados para fins de comprovacgédo da capacidade técnica deveréo participar
da execucao dos servicos objeto desta licitacdo, admitida a substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovado pelo MUNICIPIO DE CHA
GRANDE.

e.2) A gqualificagé@o dos profissionais deve ser feita indicando o cargo de cada um dos profissionais
disponiveis para realizacdo dos servigos constantes neste Edital e sua qualificagéo, incluindo
formacéo académica, contas ja atendidas, tempo de experiéncia em sua area de atuacao.

f) Relacdo nominal dos instrumentos de pesquisa de midia e planejamento disponiveis na agéncia para
construcédo das estratégias de comunicacdo, proprias ou adquiridas de forma ad hoc, por assinatura ou
encomenda.

5.5 DA DOCUMENTACAO COMPLEMENTAR, que consistira em:

a) Declaracdo de inexisténcia de fato superveniente impeditivo da habilitacdo, na forma do § 2°, do art. 32
da Lei n° 8.666/93, alterado pela Lei n° 9.648/98 e instrucdo Normativa MARE N°. 5/95, republicada no
Diéario Oficial da Unido de 19 de abril de 1996, nos termos do modelo constante do Anexo V deste Edital.

b) Declaracdo de inexisténcia em seu quadro de pessoal de menores na norma do inciso XXXIll, do art. 7°,
da Constituicdo, nos termos do modelo constante do Anexo VI deste Edital.



c) Declaracédo expressa, conforme modelo constante no Anexo IX de que o s6cio ou diretor ndo ocupa
cargo ou funcéo de chefia, assessoramento ou funcdo de confianca, no Municipio de Cha Grande.

d) Atestado de Regularidade emitido pela Secretaria de Defesa Social, Corpo de Bombeiros Militar, do
Estado Sede do Licitante.

e) A Licitante devera apresentar Certiddo Negativa de Infragbes Trabalhistas a Legislacdo de Protecédo a
Crianca e ao Adolescente e Certiddo Negativa de Infragdes Trabalhistas que devera ser requerida junto a
Secdo de Multas e Recursos da Delegacia Regional do Trabalho onde a empresa possuir sede, conforme
Instrugcdo Normativa n° 27, de 27 de fevereiro de 2002, da Secretaria de Inspecéo do Trabalho e de que
esta conforme ao inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal.

5.6 Todas as certiddes exigidas deverdo estar dentro de seus prazos de validade, sob pena de inabilitacéo
do licitante. As certiddes que ndo mencionarem o prazo de validade serdo consideradas validas por 30
(trinta) dias da data da emissao, salvo disposicao contraria em lei ou em regulamento a respeito. No que se
refere a comprovacéo de inscricdo no CNPJ, a sua atualizacdo compreendera o prazo maximo de 180
(cento e oitenta) dias da data da emisséo, salvo disposicdo contraria em lei ou em regulamento a respeito.

5.7 As microempresas (ME) e empresas de pequeno porte (EPP), por ocasido da participacdo neste
certame licitatorio, deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para efeito de comprovacdo de
regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricdo, atendendo o que determina o art. 43 da
Lei Complementar 123/06.

5.8 Havendo alguma restricdo na comprovagédo da regularidade fiscal, serd assegurado o prazo de 5 (cinco)
dias (teis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado o vencedor do
certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracdo Publica, para a regularizacdo da
documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou
positivas com efeito de certiddo negativa.

5.9 A entrega da documentacao regularizada pela Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte ser feita
em sessdo publica, com data previamente definida na Ata de Abertura da Concorréncia Objeto desta
Licitacao.

5.10 A néo regularizagcao da documentagéo, no prazo previsto no subitem, implicar4 decadéncia do direito
a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 81 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993,
sendo facultado a Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para a
assinatura do contrato, ou revogar a licitagao.

5.11 Os documentos necessarios a habilitacdo poderdo ser apresentados em original, por qualquer
processo de cépia autenticada por cartério competente ou por membro da Comissdo Permanente de
Licitacdo do Municipio de Chd Grande, ou publicacdo em 06rgdo da imprensa oficial, vedada sua
apresentacdo através de cépia produzida via fax ou copia ilegivel. Os documentos emitidos pela
internet terdo sua autenticidade verificada nos respectivos sites;

5.12 Sob pena de inabilitacdo, todos os documentos deverdo estar em nome do proponente, com nimero
do CNPJ e com o endereco respectivo, observado ainda, o que segue:

a) Se o proponente for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz;
b) Se o proponente for a filial, todos os documentos deverédo estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da

matriz.

5.13 Nao serao aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documento” em substituicdo aos
documentos requeridos nesta Concorréncia.

5.14 O(s) Atestado(s) de Capacidade Técnica podera(&do) estar emitido(s) em nome e com CNPJ da matriz
e/ou da(s) filial(ais) da empresa licitante



5.15 Os documentos deverdo preferencialmente ser apresentados ordenadamente, sequencialmente por
item da habilitacdo, de modo a facilitar sua analise.

5.16 Todas as folhas, de cada uma das vias, de cada um dos INVOLUCROS, deverao conter a rubrica de
quem de direito da licitante e estarem numeradas sequencialmente, da primeira a ultima folha, de modo a
refletir o seu nimero exato. Nao numerando os documentos apresentados, e caso haja a alegagdo de que
gualquer deles foi extraviado, no momento da sesséo, todo o 6nus ficard a cargo da licitante, ndo sendo
imputada qualquer responsabilidade a Comissdo Permanente de Licitagdo, que, em face da inexisténcia da
ordem numérica dos documentos, ficara impossibilitada de saber se a licitante efetivamente os apresentou.

6.0 — DA PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES N° 01, 02 e 03)

A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés envelopes distintos:
6.1 Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada, no ENVELOPE N° 01.

6.1.1 O ENVELOPE N° 01, Proposta Técnica: Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao
Identificada (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e N&do Midia), ndo podera ter nenhuma identificacdo na parte externa, para preservar — até a
abertura do ENVELOPE N° 02 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacgdo Publicitaria.

6.1.2 A Comissédo Permanente de Licitacdo s6 aceitar4d o Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via
Nao Identificada que estiver acondicionado no ENVELOPE N° 01 fornecido obrigatoriamente pelo
MUNICIPIO, a pedido do LICITANTE interessado na presente Licitacdo, observado o disposto no
subitem 6.1.7.

6.1.3 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser redigido em lingua
portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente — com clareza, sem emendas ou
rasuras, e ser elaborado, preferencialmente, da seguinte forma:

Em papel A4, branco;

Com espacamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, direita e esquerda, a partir da borda;

Com espagamento “simples” entre as linhas e duplo entre paragrafos;

Com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos;

Com numeracao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;
Em caderno Unico;

Sem identificacdo do LICITANTE.

A confeccdo do Plano de Comunicac@o Publicitria — Via ndo identificada elaborada de forma
diferente do acima exigido, acarretara na desclassificacdo da empresa licitante.

6.1.4 As tabelas, gréficos e planilhas do subitem poderéo ter fontes e tamanhos de fonte usualmente
utilizados nesses documentos.

6.1.5 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter informac&o, marca,
sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

6.1.6 Os exemplos de pe¢as da Campanha Simulada, sem nenhuma identificagdo de sua autoria,
devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do ENVELOPE
N° 01.

6.1.7 O ENVELOPE N° 01 devera ser retirado pelo interessado, até o primeiro dia Gtil anterior a data
prevista para a Sessdo de abertura da Licitacdo, no horario de 08h00min as 13h00min, no Centro
Administrativo Municipal, sito a Avenida Sao José, n° 101, Centro — Cha Grande — PE.

6.2 Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, no ENVELOPE N° 02, a saber:

ENVELOPE N° 02
Proposta Técnica: Plano de Comunicacgao Publicitaria - Via Identificada (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacgao Publicitaria e Estratégia de Midia e Ndo Midia)



RAZAO SOCIAL E CNPJ DO LICITANTE
CONCORRENCIA N° 001/2021

6.2.1 O ENVELOPE N° 02 sera providenciado pelo LICITANTE e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

6.2.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, sem a Ideia Criativa, devera ter o
mesmo teor da via ndo identificada e ser elaborado da seguinte forma:

Em papel A4, timbrado;

Com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

Com espagamento “simples” entre as linhas;

Com texto em fonte “arial”’, tamanho 12 pontos;

Com numeragédo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;
Em caderno Unico;

e Ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao do LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.2.3 As tabelas, gréaficos e planilhas poderéo ter fontes e tamanhos de fonte usualmente utilizados
nesses documentos.

6.3 Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo, no
ENVELOPE N° 03, a saber:

ENVELOPE N° 03
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢bes de Problemas de
Comunicacéao
RAZAO SOCIAL E CNPJ DO LICITANTE
CONCORRENCIA N° 001/2021

6.3.1 O ENVELOPE N° 03 sera providenciado pelo LICITANTE e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

6.3.2 O ENVELOPE N° 03 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solucées de Problemas de Comunicagdo) ndo poderdo ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria —
Via Nao ldentificada (ENVELOPE N° 01) e que permita identificar a autoria deste antes da abertura
do ENVELOPE N° 02.

6.4 A documentacdo dos ENVELOPES N° 02 e 03 devera estar em papel timbrado do LICITANTE, sem
emendas ou rasuras, devendo ainda ser datada e assinada na ultima folha e rubricada nas demais, por seu
representante legal ou procurador, com poderes para o exercicio da representacao.
6.5 A PROPOSTA TECNICA INCLUIRA 02 (DOIS) ITENS:
a) Plano de Comunicagdo Publicitéria;
b) Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacgéo.
6.5.1 DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
6.5.1.1 O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria consistird em um conjunto de textos com limite maximo
de 20 (vinte) laudas, com 30 (trinta) linhas em cada lauda. Os tépicos descritos na Ideia Criativa e na
Estratégia de Midia permitem até 5 (cinco) anexos cada, inclusos no volume, que devem obedecer as

recomendacfes dispostas em cada uma destas alineas sem prejuizo das demais.

6.5.2 O plano versara sobre os seguintes topicos:




6.5.2.1 Raciocinio Basico: constituido de texto no qual o concorrente explicitara seu entendimento
sobre as informac8es apresentadas no Briefing; o Municipio de Cha Grande e sua linha de atuacéo
especifica e suas necessidades de comunicacéo.

6.5.2.2 Estratégia de Comunicacédo Publicitaria: constituida de texto em que o concorrente expora
0 conceito e a tematica e a estratégia criativa que, de acordo com seu raciocinio basico, deve
fundamentar a comunicacao do Municipio de Cha Grande, defendendo essa opcao, examinando e
descartando conceitos alternativos

6.5.2.3 Ideia Criativa: sintese da estratégia de comunicagdo publicitaria, expressa sob a forma de
uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a corporifiqguem
objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados, limitados a um para cada tipo
de peca, em numero maximo de 05 (cinco) anexos, onde a agéncia devera demonstrar sua
capacidade criativa e seu entendimento de acordo com as linhas estratégicas e principios definidos
no Briefing (Anexo Il deste Edital). Os anexos poderao ser: layouts, storyboards, roteiros para spot ou
video, folder, outdoor, entre outros.

6.5.2.4 Estratégia de Midia: com textos que evidenciem:

a) Conhecimento e andlise dos habitos de comunicacdo do publico, apresentados sob a forma de
texto, permitida a inclusdo de tabelas analiticas (ndo superior a cinco) sobre os héabitos de
comunicacao do publico definido no briefing (Anexo Il deste Edital);

b) Utilizagdo dos recursos a disposi¢édo da linha de atuacéo, mediante texto em que se apresente a
distribuicdo da verba nas rubricas de estudo e pesquisa, producéo e veiculagdo, acompanhado da
devida justificacdo e da inclusdo de tabelas, como anexos, que sirvam de apoio aos argumentos
oferecidos;

¢) Simulacdo de plano de distribuicdo das pecgas publicitarias de que trata a “ideia criativa”, indicada
no subitem 6.5.2.3 acima, acompanhada de memoria, no tamanho maximo de uma lauda, em que se
explicitem e se justifiquem as premissas assumidas.

6.5.3 DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.5.3.1 Capacidade de Atendimento: Indicacdo da infraestrutura e recursos que serdo colocados
a disposicdo para a execucdo dos servicos objeto desta licitacdo, tanto geral, considerando-se a
totalidade dos setores do licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento
propriamente dito. Esse tdpico, a ser abordado sob a forma de textos sem anexos, deve incluir:

a) Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposi¢édo da linha de atuacéo,
sob forma de curriculo reduzido dos profissionais, discriminando as diferentes areas de atendimento
(estudo, planejamento, cria¢do, producdo de radio, cinema e televisdo, producdo gréfica, midia e
atendimento), devendo o licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel servirdo a
linha de atuacao;

b) Sisteméatica de atendimento, com clara indica¢@o das obrigagbes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento do licitante, incluindo prazos a serem observados desde o momento da solicitagdo dos
servigos até sua criagdo, produto e veiculagao;

¢) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresentacdo dos
documentos de habilitacdo, com a especificacao do periodo de atendimento de cada um deles;

d) Relagdo nominal dos instrumentos de pesquisa de midia e planejamento disponiveis na agéncia
para construcdo das estratégias de comunicagdo, préprias ou adquiridas de forma ad hoc, por
assinatura ou encomenda.

6.5.3.2 O Repertério: composto de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante,
sob forma de pecas publicitarias com as respectivas memodrias técnicas, nas quais se incluird



apresentacao sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver e que comprove a experiéncia da
licitante na prestacdo de servicos de comunicacdo em Prefeituras e/ou Orgdos Publicos em geral,
devendo se apresentar da seguinte forma:

a) Um DVD contendo até 02 (dois) videos de natureza institucional e/ou promocional;
b) Um CD contendo até 05 (cinco) spots e/ou jingles para radio;
¢) Um conjunto de até 05 (cinco) pecas destinadas a midia impressa.

6.5.3.2.1 Cada trabalho apresentado no REPERTORIO deverda, obrigatoriamente, conter titulo,
data ou periodo de veiculacéo e indicacdo das pracas que o exibiram;

6.5.3.2.2 Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
CONTRATANTE ou das suas subsidiérias;

6.5.3.2.3 Com excecdo daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora desta licitacdo, as
segundas vias dos demais repertérios serdo devolvidas aos demais licitantes, mediante solicitagdo
destes, no prazo de 30 (trinta) dias contados da data do encerramento deste Processo Licitatorio.

6.5.3.3 Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo: Relato de até 02 (dois) cases
histories, com textos de, no maximo 05 (cinco) laudas cada um, referendados pelos respectivos anunciantes.

6.6. DA CAMPANHA SIMULADA

6.6.1. Para efeito de avaliacdo, o(s) licitante(s) devera (8o) apresentar uma campanha simulada para o
Municipio de Cha Grande, sobre o tema apontado no BRIEFING constante no Anexo | deste Edital, com
duracdo de 60 (sessenta) dias, prevendo uma verba para este exercicio de campanha de R$ 60.000,00
(Sessenta mil reais).

7.0 - PROPOSTA DE PRECOS (ENVELOPE N° 4)

7.1 Os documentos exigidos deverdo ser acondicionados em envelope opaco, lacrado e rubricado no
fecho, constando em sua parte externa os seguintes dizeres:

ENVELOPE N° 04
Proposta de Pregos
RAZAO SOCIAL E CNPJ DO LICITANTE
CONCORRENCIA N° 001/2021

7.2 A Proposta de Precos deverd constar do Envelope N° 04 e ser apresentada de forma impressa em
papel timbrado da licitante, através de edi¢éo eletrdnica de textos, sem emendas ou rasuras, com todas as
paginas rubricadas e a Ultima, datada e assinada pelo titular da licitante ou procurador legalmente
designado, contendo ainda razéo social, endereco e CNPJ da licitante e estar acondicionada em envelope
pardo identificado e atendendo aos requisitos abaixo:

a) Carta de Apresentacao da Proposta de Precos, conforme o modelo fornecido deste Edital,

b) Data de formulacédo da oferta, validade da proposta (ndo inferior a 60 dias), prazo de entrega e
assinatura do representante legal ou Procurador da empresa licitante;

c) Declaracao clara e explicita, assinada pelo titular da licitante ou procurador legalmente designado,
de que os precgos cotados incluem todos os tributos e despesas com materiais e méao-de-obra, seja
qual for a sua natureza, incluindo, fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS,
despesas de viagem, locomocdo, permanéncia, alimentacdo e quaisquer outras, segundo a
legislacdo em vigor, representando a compensacéo integral pela prestacdo dos servicos. Na
auséncia dessa declaracdo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas
neste subitem.




7.3 A Proposta de Preco devera conter:

7.3.1 ltens sujeitos a valoracgao, contendo as informacdes constantes do modelo fornecido (ANEXO III)
deste Edital, indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com 0s seguintes dados:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada; A
contratada sera remunerada pelos trabalhos prestados, denominado custos internos de criagéo,
baseado nos valores ja pré fixados na Tabela SINAPRO 2021.

b) A contratada fara jus ao recebimento de uma comissao por parte dos veiculos de comunicacao, na
seguinte forma: Os veiculos emitem suas faturas para a contratante pelo valor liquido, aplicado o
percentual de desconto. A contratada emitira nota fiscal referente ao desconto ofertado em vias de
proposta apresentada.

c) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na proposta a
serem cobrados do MUNICIPIO, incidente sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja
producéo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

7.3.2 Politica de negociacéo:

a) De precos e condicdes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em
relacdo a descontos;

b) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a atores e modelos, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizacéo de pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados;

c) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras artisticas preexistentes,
aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizagdo dessas peg¢as publicitarias por novos periodos a
serem pactuados.

7.3.3 Declaracdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o
tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pegas publicitarias que vier a produzir,
estabelecendo:

7.3.4 Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado se
comprometendo a repassar ao MUNICIPIO DE CHA GRANDE, todas as vantagens (pecuniarias ou nao)
obtidas nas negociagbes de preco com os veiculos de comunicacédo e demais fornecedores e prestadores
de servicos;

7.3.5 Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, de que
revertera ao MUNICIPIO DE CHA GRANDE, parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus, no
percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padr&o da Atividade Publicitaria,
emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto anual em midia.
N&o serd considerada qualquer oferta de vantagem nado prevista neste Edital, nem pre¢o ou vantagem
baseada nas ofertas das demais licitantes. Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por
extenso, prevalecera este ultimo. Havendo erro de calculo, a Comisséo Julgadora efetuara as retificagfes
e considerara, para efeito de julgamento, o valor com as retificacdes efetuadas.

7.3.6 Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com 0s
valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Pernambuco, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

8.0- DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO

8.1 No dia, hora e local designados neste Edital, a CPL recebera os Envelopes Via Nao Identificada (“01”),
Via ldentificada (“02”), Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéo (“03”) e de Precos (“04”).



8.2 As empresas licitantes participardo dos procedimentos desta licitacdo representados por pessoa
devidamente credenciada, com poderes para manifestar-se sobre questdes administrativas e técnicas de
interesse de sua empresa.

8.3 Iniciada a sessao de abertura, o Presidente da CPL ir4 declarar o encerramento do prazo para
recebimento dos envelopes, apés o que nenhum documento e/ou proposta sera recebido pela CPL; pelo
gue se recomenda que todos os interessados estejam no local designado, minutos antes do horario previsto
para o recebimento dos envelopes.

8.4 Todos os envelopes e propostas, quando da abertura dos respectivos envelopes, serdo rubricados
pelos membros da CPL e pelos representantes legais das empresas licitantes, ndo cabendo posteriormente
qualquer reclamacéo por parte daquela que se abstiver de rubrica-las.

8.5 Em seguida proceder-se-a a abertura dos envelopes N° 01 - Via N&o Identificada e do envelope N° 03 -
Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgéo;

8.6 Abertos os envelopes de N° 01 e 03, todos os documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e
pelos representantes legais das empresas licitantes, ndo cabendo posteriormente qualquer reclamacéao por
parte daquela que se abstiver de rubrica-las, encerrando-se a sessao para, em carater reservado, ser
procedida a analise por parte da equipe técnica;

8.7 No mesmo dia, a CPL encaminhard os envelopes N° 01 - Via N&o Identificada e o N° 03 - Capacidade
de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, para que a subcomissao
Técnica proceda ao julgamento de acordo com os critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado,
considerando os itens para pontuacdo técnica definidos neste Edital, sendo divulgado o resultado de
julgamento;

8.8 Concluida a fase de avaliacdo e classificacdo das Vias N&o Identificadas e Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo, a CPL procedera a
abertura dos envelopes de Proposta Técnica — Via Identificada (envelope n® 02) podendo na mesma
reuni&o, divulgar as classificacdes dos licitantes nos quesitos “PROPOSTA TECNICA”;

8.9 A classificacdo das proponentes sera feita de acordo com a soma das valoragcdes do Plano de
Comunicacdo Publicitaria e da Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo de acordo com os pontos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, para cada
fator de avaliagéo.

8.10 A CPL podera determinar a suspens@o da sessdo, desde que se faga necesséria, ndo cabendo
qualquer reclamagéo por parte das licitantes presentes.

8.11 A devolucdo dos envelopes contendo a Proposta de Pregcos dos concorrentes desclassificados dar-se-
a apés a homologacdo do julgamento do certame, mediante protocolo. Os envelopes nao retirados em até
30 (trinta) dias corridos, contados da publicagdo do ato de homologac¢éo serdo destruidos.

8.12 Para o julgamento das propostas serdo observadas as regras da LC n° 123/2006 para as ME ou EPP.

9.0- CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 — As propostas técnicas (envelopes n° 01, 02 e 03) serdo julgadas, avaliadas e classificadas de
acordo com os critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado definido neste Edital, aferindo-se a nota a
partir do somatério dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante, sendo
certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento,
da seguinte forma:

9.1.1 A cada quesito técnico serdo atribuidos, no maximo, 0s seguintes pontos:

ENVELOPE N° 01

RACIOCINIO BASICO:
maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:




a) | Conhecimento das caracteristicas gerais da PREFEITURA 2,0 (dois) pontos

b) | Conhecimento genérico dos servicos prestados pela PREFEITURA 2,0 (dois) pontos

Adequada compreensao da linha de atuacdo especifica da PREFEITURA,

) no ambito da linha de atuacdo em questao

3,0 (trés) pontos

d) Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as necessidades de

comunicacao dessa especifica linha de atuacdo 3,0 (trés) pontos

Estratégia de Comunicacao
maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

Formulacao do conceito, dos quais 5,0 (cinco) pontos para a compreensao
a) | do tema hipotético e 5,0 (cinco) pontos para o desenvolvimento do | 10,0 (dez) pontos
raciocinio que conduziu ao conceito

b) | Formulaco do tema da comunicacdo adotado para a linha de atuacdo 10,0 (dez) pontos

I Idéia Criativa:
maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) | Estratégia de comunicacdo que atenda a todos os pontos da campanha: 6,0 (seis) pontos

b) | Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo 4,0 (quatro) pontos

Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela

) estratégia sugerida

4,0 (quatro) pontos

d) Originalidade na combinagéo de seus elementos constitutivos revelada nos

roteiros e textos de pecas publicitirias que se apresentarem 6.0 (seis) pontos

Estratégia de Midia:
méaximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

Conhecimento de habitos de comunicac¢ado do publico envolvido com a linha

3) de atuacao

2,0 (dois) pontos

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusfes

oferecidas a formulacédo da midia 4,0 (quatro) pontos

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas

c) diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante. 4,0 (quatro) pontos
Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba .
d) S . - 5,0 (cinco) pontos
publicitaria da linha de atuacédo simulado na proposta
ENVELOPE N° 03
Vv Capacidade de Atendimento:
méximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:
Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a
adequacdo das instalacfes, da infraestrutura, dos recursos materiais, pesquisas e .
a) 8,0 (oito) pontos

informagdes disponibilizadas, da quantidade e qualificacdo dos profissionais
nos diferentes setores da licitante colocados a disposicdo da Prefeitura.

Sistemaética de atendimento, com clara indicagéo das obrigag@es a serem cumpridas
b) pelo setor de atendimento do licitante, incluindo prazos a serem observados

desde o momento da solicitagdo dos servicos até sua criacdo, produto e 7,0 (sete) pontos

veiculacéo.
VI Repertério:
méximo de 10,0 (dez) pontos
Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a
a) outros clientes, de acordo com as amostras de pecas incluidas na proposta 10,0 (dez) pontos

e aferidas pelos quesitos de concepcao, pertinéncia, clareza, qualidade de
execucdo e acabamento.

9.1.2 Para efeito de atribuicdo das notas, serdao considerados como notas maximas os nimeros de pontos
indicados em cada quesito relacionado no subitem anterior;

9.1.3 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero virgula zero) ponto até a quantidade de
pontos indicada em cada quesito;




9.1.4 A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas por cada membro da
subcomissdo Técnica composta por profissionais com competéncia no ramo do objeto licitado designada
mediante portaria, e que emitira relatério com atribuicdo de notas as propostas;

9.1.5 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuacdo, considerando o
somatério de pontos atribuidos aos quesitos, limitado ao total maximo de 100 (cem) pontos, respeitado o
minimo de 70 (setenta) pontos;

9.1.6 Sera desclassificada a proposta técnica que:

a) Deixar de apresentar quaisquer documentos exigidos, ou apresenta-los em desacordo com o que
foi exigido neste Edital;

b) N&o obtiver a nota minima de 70 (setenta) pontos.
9.2 Julgamento das propostas de precos considerando os itens DESCONTO e HONORARIO:
9.2.1 Depois de verificado o cumprimento dos requisitos exigidos nos itens 6 e 7 deste Edital, sera

procedida & avaliacdo dos itens da proposta de preco, conjuntamente, de acordo com o0s critérios
estabelecidos na tabela a seguir:

DESCONTO / HONORARIO NOTA

1 - Desconto igual a 0%:

1. Desconto (em percentual) a ser concedido aoNota=0

Municipio de Cha Grande, sobre 0s custos internos,_2 - Desconto superior a 0%: Nota = 1,5 x
baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias|Desconto

de Propaganda do Estado de Pernambuco:

Nota maxima: 60 (sessenta) pontos

1 - Honorario igual a 15%:

Nota = 0

2 - Honorario inferior a 15%: Nota = 5,0 x (15
- honorario)

2. Honorarios (em percentual) a serem cobrados do
Municipio de Cha Grande, incidentes sobre 0s custos
comprovados de outros servicos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros sob a supervisédo da contratada:

Nota méxima: 40 (quarenta) pontos

9.2.2 A nota da proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas dos itens 01 e 02 da
tabela constante do subitem acima, sendo considerada como proposta de menor preco aquela que obtiver
0 maior somatério das notas de prec¢os dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia;

9.2.3 Serdao desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou apresenta-los em
desacordo com as normas deste Edital, bem como as com pre¢os manifestamente inexequiveis,
observando-se o disposto no artigo 48 da Lei n° 8.666/93 e altera¢cfes subsequentes;

9.2.4 Nao se admitira proposta que apresente precos simbdlicos, irrisérios, ou de valor zero, ou
incompativeis com os pre¢gos de mercado, observado o disposto no § 3° do art.44 da Lei n° 8.666/93 e
alteracdes subsequentes.

9.3 Julgamento Final das Propostas
9.3.1 A classificacdo das propostas far-se-4 de acordo com a média ponderada das valorizagdes das

propostas técnica e de preco, de acordo com os pesos estabelecidos no Termo de Referéncia (ANEXO )
deste Edital, mediante a aplicacao da seguinte formula:

Nota Final = (Nota técnica x 0,60) + (Nota de precgos x 0,40)




9.3.2 Aclassificacéo das propostas far-se-4 em ordem decrescente considerando os valores das Notas Finais;

9.3.3 No caso de empate, a Comissao procedera ao sorteio, em sesséo publica, nos termos do §2° do
artigo 45 da Lei n°® 8.666/93 e alteracdes.

9.4 Serdo desclassificadas as propostas de precos que:
9.4.1 Nao atendam as exigéncias deste Edital e seus anexos;

9.4.2 Utilizem quaisquer elementos, critérios ou fator sigiloso, secreto, subjetivo ou reservado que possa
ainda que indiretamente elidir o principio da igualdade entre os licitantes;

9.4.3 Ofertem vantagem nao prevista neste Edital, inclusive financiamento subsidiado ou a fundo perdido,
ou preco ou vantagem baseada nas ofertas dos demais licitantes;

9.4.4 Que apresente proposta com precos manifestamente inexequiveis assim consideradas aqueles que
ndo venham a ter demonstrada sua viabilidade através de documentacdo que comprove que 0S custos
dos insumos sdo coerentes com os de mercado e que os coeficientes de produtividade sdo compativeis
com a execuc¢do do objeto do contrato.

9.5 Julgamento da Documentacdo de Habilitacéo

9.5.1 Apo6s a conclusdo do julgamento das propostas Técnica e Precos e estabelecida a classificagao final
em ordem decrescente, serdo recebidos e abertos os envelopes de documentagfes de habilitacdo apenas
das empresas que tiverem as suas propostas classificadas, sou seja, cumpriram todas as exigéncias
editalicias. Aberto os envelopes em sessao publica, toda a documentagdo, bem como os envelopes, serdo
rubricados pelos membros da CPL e pelos representantes previamente credenciados na sessao inicial, e
que estejam presentes a sessdo. Caso haja necessidade, a sessdo podera ser suspensa para que 0S
membros da CPL possam fazer a analise da documenta¢@o em privado e posterior divulgacao do resultado
através de publicagdo no Diario Oficial dos Municipios de Pernambuco através do site
www.diariomunicipal.com.br/amupe, para cumprimento dos prazos estabelecidos no art. 109 da Lei Federal
n°® 8666/93 e alteracdes.

9.5.2 Cumpridos 0s prazos recursais, a empresa participante do certame que estiver a maior nota final e que
tenha sido considerada habilitada, sera considerada classificada em primeiro lugar e vencedora do certame.

10.0- DO PRAZO E CONDICOES DE ENTREGA/EXECUCAO DO OBJETO

10.1 O prazo para execuc¢do do objeto desta licitacdo sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data
de assinatura do contrato, que ficara limitado, no que couber, anualmente ao valor correspondente a 1%
(um por cento) da receita corrente liquida, nos termos do artigo 2°, IV, da Lei Complementar Federal n° 101,
de 04 de maio de 2000, realizada no exercicio, conforme dispde a Lei Estadual 12.746 de 14.01.2005.

10.2 Na execucdo do objeto desta licitacdo ndo serd permitida a prestacdo dos seguintes servicos:
montagem de feiras e exposicoes.

10.3 Os servigos deverdo ser executados, conforme venham a ser solicitados e previamente autorizados,
devendo ser entregues, no prazo maximo de 15 (quinze) dias a contar da emissao da Ordem de Servicos
emitida pela Secretaria demandante.

10.4 Todo servico a ser prestado pela CONTRATADA devera ser precedido da apresentacdo do
competente projeto de apropriacdo de custos, o qual, apés aprovacdo da secretaria solicitante
(Interveniente do contrato), gerard Ordem de Execucado de Servigcos a ser expedida pela Contratada, onde
constarao as especificacbes dos servicos, os precos (planilhas de custos/orcamento) e os prazos de
execucao, devendo ser orcado, o valor de cada um dos servicos em fungcdo dos custos respectivos,
obedecendo-se, rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de
responsabilidade civil.
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10.5 Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de veiculacdo, cépias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores, nos
prazos a seguir discriminados:

a) comprovantes de veiculacdo até 15 (quinze) dias antes do pagamento;

b) cépias das notas fiscais/faturas e duplicatas emitidas pelos fornecedores acompanhados do
comprovante de quitacdo, até 10 (dez) dias apos o efetivo pagamento efetuado pela PREFEITURA
MUNICIPAL.

10.6 Os servicos deverdo ser executados pela CONTRATADA com o fornecimento de toda méo-de-obra,
materiais, equipamentos e demais despesas necessarias a execucdo do objeto, sendo permitida a
subcontratacdo parcial dos servicos necessarios ao cumprimento do objeto contratado, desde que
previamente aprovada pelo Secretario responsavel, estando vedada a subcontratacdo de servicos
afetos a criacdo/concepcéao das acdes de publicidade.

10.6.1 A CONTRATADA obrigar-se-4 a apresentar no minimo 3 (trés) cotacdes de acordo com 0s
precos praticados no mercado, como condi¢do para cada subcontratacdo dos servigos de terceiros.

10.6.2 A CONTRATADA devera comprovar a execu¢éo dos servicos subcontratados e arcar com 0s
encargos de qualquer natureza deles decorrentes.

10.7 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execug¢do dos servicos (arte, fotolito, VT, filmes, etc.),
inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou peca gréfica, ficardo sob a guarda da CONTRATADA,
mas disponiveis para a Prefeitura Municipal, durante a vigéncia do contrato, que podera a seu critério,
requisitar coépias dos originais para comprovagdo da prestacdo dos servicos e arquivo préprio, vedado a
transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades solicitadas em plano de
campanha especifica.

10.8 As imagens brutas captadas para realizacdo de videos e filmes, durante a vigéncia do contrato,
deverdo ser cedidas a Prefeitura Municipal.

10.9 Quanto aos DIREITOS AUTORALIS, serdo observadas as seguintes disposi¢des:

a) A empresa CONTRATADA cedera a CONTRATANTE, os direitos patrimoniais de uso de idéias
(incluidos os estudos, analises e planos), pecas publicitarias (fotos e material gréafico, eletrénico e
multimidia), softwares, CDs, imagens brutas em filme ou VT, composicdes, arranjos, execucdo de
trilha sonora e jingles, animagéo, pantomima, publicagfes editoriais e quaisquer outras modalidades
de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia deste contrato;

b) A empresa CONTRATADA se compromete a realizar por escrito a contratacdo de terceiros para
producdo de pecas publicitdrias e a prestacdo de outros servigos necessarios ao cumprimento do
objeto licitado, onde devera explicitar a cessdo a Prefeitura do uso das pecas publicitarias e do
material bruto, durante o prazo de vigéncia do contrato;

¢) Toda e qualquer negociacéo feita pela CONTRATADA envolvendo subcontratacdo, devera contar
obrigatoriamente, com a participacéo de representante da INTERVENIENTE/CONTRATANTE, com
vistas a maximizacéo dos bdnus e descontos contratuais;

d) A futura CONTRATADA se compromete a negociar as melhores condicdes de precos até os
percentuais maximos de 30% (trinta por cento) para os direitos de imagens e som de voz (atores,
modelos e locutores) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdo pela CONTRATANTE, de
pecas publicitarias.

e) A futura CONTRATADA devera comprovar a execu¢cdo dos servicos subcontratados e arcar com
0s encargos de qualquer natureza deles decorrentes;



f) A futura CONTRATADA obrigar-se-a a apresentar no minimo 3 (trés) cotacbes de acordo com os
precos praticados no mercado, como condicao para cada subcontratacéo dos servigos de terceiros;

g) Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer
ao contratado bens ou servicos especializados relacionados com atividades complementares da
execucdo do objeto do contrato, nos termos do § 1° do art. 2° da Lei n® 12.232, de 29 de abril de
2010.

h) A futura CONTRATADA sera responsavel pelo controle da regularidade juridica e fiscal das
empresas por ela subcontratada, informando-as a CONTRATANTE por ocasido de sua prestacdo de
contas, instruidas com as respectivas certidées;

i) A futura CONTRATADA devera proceder a retencao e recolhimento dos tributos devidos pelas
empresas por ela subcontratada, quando a mesma revestir a condi¢cao de responsavel tributario.

11.0- DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1 Os pagamentos serdo feitos por crédito bancario, nos moldes e prazos estabelecidos nos Anexos do
presente edital, no prazo de até 30 (trinta) dias, contados a partir do atesto do responsavel pelo recebimento
do objeto nos documentos hébeis de cobranca.

a) Para execucdo do pagamento do que trata o subitem 11.1, o licitante vencedor devera fazer
constar da Nota Fiscal correspondente, emitida, sem rasura, em letra bem legivel em nome do
respectivo Orgdo da Administragdo com o CNPJ correspondente, com as seguintes informagdes: o
nome e 0 numero do Banco, o nome e nimero da agéncia e 0 nome e nimero de sua conta corrente.

b) A Nota Fiscal correspondente deverd ser entregue, pelo licitante vencedor, diretamente a
secretaria solicitante, que somente atestard a execucdo e liberard a referida Nota Fiscal para
pagamento, quando cumpridas, pelo licitante vencedor, todas as condi¢cdes pactuadas.

¢) Havendo erro na Nota Fiscal ou circunstancias que impecam a liquidacdo da despesa, aquela sera
devolvida e o pagamento ficara pendente até que o licitante vencedor providencie as medidas
saneadoras. Nesta hip6tese, o prazo para pagamento iniciar-se-4 apés a regularizacdo da situacao
ou reapresentacdo do documento fiscal ndo acarretando qualquer énus para a secretaria solicitante.

11.2 As faturas deverdo ser entregues na Prefeitura, sob o protocolo, até o 5° (quinto) dia util do més
seguinte ao da prestacéo dos servigos faturados, devidamente acompanhadas de cOpia de comprovantes
de quitacéo das obrigacdes patronais referentes ao més anterior da prestacéo dos servigos faturados. Apos
analise técnica feita pelo gestor da contratacdo sobre os servigos realizados, que, se aprovados, as
referidas faturas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro da CONTRATANTE, para anélise
fiscal e posterior pagamento.

11.3 Serdo descontados, mensalmente, da Nota Fiscal/Fatura os valores decorrentes de multas
eventualmente registradas.

11.4 A CONTRATANTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no todo ou em parte,
caso a CONTRATADA né&o cumpra quaisquer das obrigagcfes contratuais assumidas.

11.5 Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos nos pagamentos,
motivados pela ndo aprovacdo dos documentos de cobrangca devido a incorrecdes por parte da
CONTRATADA, ndo serdo computados para efeito de atualizacdo monetaria de precos.

11.6 O pagamento fica condicionado a comprovacao da regularidade fiscal da CONTRATADA, e no que
couber, de suas respectivas subcontratada, devendo estas, apresentarem antes de cada pagamento,
certiddo negativa débitos, dentro do prazo de validade, junto as Fazendas Publicas Federal, Estadual e
Municipal, CNDT, INSS e FGTS, sob pena de suspensédo de pagamento.

11.7 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:



11.7.1 A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia, quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacao, em qualquer acao publicitaria pertinente ao contrato.

11.7.2 Sobre o valor das faturas de servicos de veiculacdo que tenham sido contemplados com
“desconto de agéncia” nado incidirdo os honorarios sobre os servicos e suprimentos externos
contratados.

11.7.3 A CONTRATADA revertera a CONTRATANTE, parcela do “desconto padrao de agéncia” a
gue fizerem jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no
ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao, com base no
investimento bruto anual em midia.

11.7.4 Na execucao do contrato, a CONTRATANTE devidamente subsidiada pela INTERVENIENTE
do contrato, devera negociar com a CONTRATADA, a obtencado de percentual de reversdo superior
aos percentuais fixados no subitem anterior, com vistas a obter condicdes mais vantajosas para a
Prefeitura, sendo obrigatéria a comprovagdo documental de que a referida negociacéo foi realizada.

11.7.5 Os honorérios sobre os custos comprovados dos servigcos autorizados e executados por
terceiros ndo deveréo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servi¢os.

11.7.6 Na reutilizacao de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos
de uso de imagem e som de voz, serd de no maximo 30% (trinta por cento); e

11.7.7 Na reutilizagdo de pegas publicitérias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o
valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores desses direitos serd de no méaximo 30% (trinta por cento).

12.0 - DO CONTRATO

12.1 Seré firmado nos termos do ANEXO X deste Edital, instrumento contratual entre a PREFEITURA e a
licitante vencedora da presente licitagao.

12.2 O contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado de acordo com o0 que
estabelece a Lei 8.666 /1993 e alteragfes.

12.3 Fardo parte integrante do Contrato, como se transcrito:
a) Edital e seus anexos;
b) Proposta de precos apresentada pela licitante vencedora;
¢) Demais elementos integrantes do processo licitatorio.

12.4 A CONTRATANTE convocara a licitante vencedora para assinar o Contrato, no prazo de até 10 (dez)
dias uteis, sob pena de ndo o fazendo, decair do direito a contratacdo, sem prejuizo das sancgdes previstas
na Lei n° 8.666/93 e alteracdes.

12.5 E facultado & Contratante, quando a licitante vencedora convocada, ndo assinar o contrato no prazo e
condi¢Bes estabelecidas, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para fazé-lo em igual
prazo e nas mesmas condicBes propostas pela primeira classificada, inclusive quanto aos precos
atualizados de conformidade com o ato convocatério, ou revogar a licitagdo independente da cominagéo
prevista no Artigo n°. 81 da Lei n° 8.666/93 e alteracdes.

12.6 Sera exigida do licitante vencedor garantia de execugao do contrato, no percentual correspondente a 5%
(cinco por cento) do valor total da sua proposta de prec¢os, conforme previsto no art. 56 da lei n° 8.666/93 e
alteragGes, através de uma das seguintes modalidades de garantia:



a) Na forma de fianca bancaria, valida até 30 (trinta) dias apds o término do prazo contratual,
conforme expresso no subitem 12.2; ou

b) Caucado em dinheiro ou titulos da divida publica; ou

I. No caso de Titulo da Divida Publica, s6 serdo aceitos aqueles emitidos sob a forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco
Central, e avaliados pelos seus valores econémicos, definidos pelo Ministério da Fazenda (Redagao
dada pela Lei n® 10.079/2004, de 31.12.2004);

c) Seguro garantia, valida até 30 (trinta) dias apds o término do prazo contratual, conforme subitem
12.2.

12.6.1 A apodlice de garantia do contrato deverd ser apresentada para custdédia na Comissao
Permanente de Licitacdo anteriormente a data de assinatura do contrato, sob pena de sua rescisao,
sem prejuizo das sanc@es cabiveis.

12.6.2 Ocorrendo prorrogacdo na vigéncia do contrato, dever4d a garantia apresentada ser
revalidada, por periodo ndo inferior a trinta dias, apds 0 novo prazo previsto para 0 encerramento do mesmo.

12.6.3 A garantia sO serd liberada apds a conclusdo do objeto desta licitacdo, mediante
requerimento do interessado.

12.7 Dependendo da necessidade da CONTRATANTE, mediante formalizacdo de termo aditivo, a
CONTRATADA fica obrigada a aceitar, na vigéncia do instrumento contratual e nas mesmas condi¢fes nele
estabelecidas, os acréscimos ou supressdes previstas nos termos do Art. 65, 88 1° e 2° da Lei N°. 8.666, de
21 de junho de 1993 e altera¢Ges subsequentes.

13.0 - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 A recusa injustificada da adjudicataria em assinar o contrato dentro do prazo de 05 (cinco) dias uteis,
contados a partir da convocagéo, caracterizard o descumprimento total da obrigacdo assumida, sujeitando-o
as penalidades previstas na lei 8.666/93 e suas alteracdes.

14.0 DA IMPUGNACAO OU ESCLARECIMENTO SOBRE O ATO CONVOCATORIO

14.1 Os interessados que desejarem quaisquer esclarecimentos, providéncias ou impugnacdo do texto
editalicio deverao fazé-lo por escrito, até o 2° dia Gtil anterior a data prevista para a entrega dos envelopes,
no horario das 08h00min as 13h00min, na CPL.

14.2 Qualquer pedido de esclarecimento em relacdo a eventuais dividas no texto do presente Edital e/ou
seus Anexos, deverd ser encaminhado, por escrito, ao Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo do
Municipio de Cha Grande, ou por meio dos telefones constantes do rodapé.

14.3 Qualquer impugnacéo ao texto editalicio devera ser encaminhado, por escrito, ao Presidente da CPL
e protocolado no endereco constante no rodapé, dentro do prazo legal vigente, acompanhado de
documento que legitime o signatario a representar a empresa impugnante.

14.4 Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverao ser interpostos no prazo maximo de
cinco dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a autoridade
competente por intermédio da que praticou o ato recorrido.

15.0- DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS:

15.1 Os recursos administrativos, preparados em 01 (uma) via e necessariamente assinados por
representante legalmente habilitado ou credenciado, deverdo ser apresentados em original e nos prazos
previstos na lei 8.666/93 e alteracdes, juntamente com copia auténtica de documento que comprove a sua
representatividade, salvo quando se tratar de diretor ou socio, com a devida comprovacao.



15.1.1 Somente serdo aceitos 0s recursos, eventualmente interpostos, que forem protocolados na
Comisséo Permanente de Licitacdo, no endereco constante no preambulo deste Edital.

15.2 Faculta-se aos licitantes a interposicéo de recursos nos termos e prazos do art. 109 da lei 8.666/93 e
alteracdes, conforme a seguir.

15.2.1 interposicdo de recurso, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da intimacéo do
ato ou da lavratura da ata pela Comissdo Permanente de Licitagdes.

15.3 Durante o prazo de recurso, 0s autos do processo estardo com vista franqueada aos licitantes
interessados, na Comissdo Permanente de Licitacdo, ndo sendo permitida, entretanto, a sua retirada do
local sob qualquer hipétese.

16.0 - DA ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO

16.1 A CPL ap6s proceder ao julgamento da presente licitacdo, e observados os respectivos prazos
recursais, submetera o seu resultado a deliberacdo da autoridade superior competente, com vistas a
homologacao e adjudicag&o do objeto ao vencedor da licitacdo, em despacho circunstanciado.

17.0 - DAS DISPOSICOES GERAIS

17.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo, em qualquer fase do processo, a promogéo de
diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instrugdo do mesmo.

17.2 E competente o Foro da Comarca de Cha Grande, para discussdes de litigio decorrentes da presente
Licitacdo, com rendncia de qualquer outro, ainda que mais privilegiado.

17.3 Fazem parte deste Edital os seguintes anexos:

ANEXO | — Termo de Referéncia;

ANEXO Il — Briefing;

ANEXO Ill - Modelo de Proposta de Precos e Valoracéo;

ANEXO IV — Modelo do Termo de Credenciamento do Representante da Licitante;

Anexo V — Modelo de Declaracéo de Inexisténcia de Fatos Impeditivos;

Anexo VI - Modelo de Declara¢céo ndo emprego de méo-de-obra de menores;

Anexo VIl — Modelo de Declaracéo Independente de Proposta;

Anexo VIII — Modelo Declaracdo de Enquadramento como Microempresa ou Empresa de Pequeno
Porte;

Anexo IX — Modelo Declaragao expressa, de que o Sécio ou Diretor ndo ocupa cargo ou funcéo de
chefia, assessoramento ou fun¢do de confianga, no Municipio de Cha Grande;

Anexo X - Carta de Apresentacdo de Documentos de Habilitac&o;

Anexo X| — Minuta de contrato.

17.4 As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo interpretadas em favor da ampliacdo da disputa,
respeitada a igualdade de oportunidade entre os licitantes e desde que ndo comprometam o interesse
publico, a finalidade e a seguranca da contratacéo.

17.5 O resultado do presente certame sera divulgado no Diario Oficial dos Municipios de Pernambuco,
bem como os demais atos pertinentes a esta licitagao, passiveis de divulgagéo.

17.6 Qualquer modificacdo no Edital sera divulgada pelo mesmo instrumento de publicacdo em que se deu
0 texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracao nao afetar a formulagdo das propostas.

17.7 Nenhuma indenizacdo sera devida aos licitantes pela elaboracdo e/ou apresentacdo de quaisquer
documentos relativos a esta licitagao.

17.8 A inadimpléncia do(s) licitante(s), com referéncia aos encargos, ndo transfere a responsabilidade por
seu pagamento a PREFEITURA, nem podera onerar o objeto desta Concorréncia; razdo pela qual o



licitante vencedor renuncia expressamente a qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva, com a
PREFEITURA.

17.9 A licitacdo podera ser revogada ou anulada, nos termos previstos no Art. 49 da Lei Federal n°.
8.666/93 e alteracfes subsequentes.

17.10 O licitante que se insurgir contra a decisdo da Comissdo Permanente de Licitagdo, através de
recurso administrativo, por motivo banal e sem amparo legal, ficando caracterizada a sua intengcdo de
tumultuar e atrasar o andamento do processo poderd, a critério da Administracdo, ser acionado
judicialmente para reparar os danos causados a Administracao em razao de sua agdo procrastinatoria.

18.0 - DOS CASOS OMISSOS

18.1 Os casos omissos neste Edital serdo resolvidos nos termos da Lei n° 8.666 de 21.06.1993 e
alteracdes e Lei n° 12.232/10, bem como pela Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL e Subcomisséo
Técnica formada por profissionais que fardo o julgamento da proposta técnica.

Cha Grande - PE, 11 de maio de 2021.

Mannix de Azevédo Ferreira Gleyciane Alexandre Gomes Luana Roberta B. da Silva
Presidente Secretaria Membro




CONCORRENCIA N° 001/2021
REGISTRO DE PRECOS
PROCESSO LICITATORIO N° 016/2021

ANEXO I
TERMO DE REFERENCIA

OBJETO: Contratacdo de Empresa de Marketing e Comunicagéo para Prestar Servicos de Publicidade para
0 Municipio de Chd Grande e respectivas Secretarias Municipais, incluindo: estratégia de comunicacao
social, criacdo publicitaria, criacdo de campanhas de carater educativo, informativo e de orientacdo social e
utilidade publica; pesquisas e avaliacbes de matérias que guardem pertinéncia com servigcos publicitarios;
producdo e execucdo técnica de pecas e projetos publicitarios, acompanhamento de producéo, elaboracéo de
planos de midia e distribuicdo de publicidade aos veiculos, criacdo e producdo de pecas publicitarias de
apoio a eventos educacionais, culturais e artisticos e/ou marketing promocional, criacdo e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria e publicacao legal.

1. INTRODUCAO

1.1. O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitacdo com vistas a
contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, para prestacdo dos servigos de publicidade, para atender
demandas da PREFEITURA.

1.2. As informagbes aqui descritas formalizam o escopo da licitagdo para obtencdo de propostas para a
contratacdo destes servicos e estabelecem uma referéncia comum entre a futura contratada e a
PREFEITURA.

2. OBJETO

2.1. Constitui objeto da presente a Contratacdo de agéncia de publicidade para a produgéo e execucao técnica
de pecas e projetos publicitarios, planejamento, criagdo, acompanhamento de producéo, elaboracéo de planos
de midia e distribuicdo de publicidade aos veiculos, producdo de pecas publicitarias de apoio a eventos no
ambito do Municipio e/ou marketing promocional, planejamento e execucdo de pesquisas, planejamento,
criacdo e manutencdo de redes sociais, bem como, outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios de divulgacdo ou sobre o resultado das campanhas
realizadas além da criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo, para atender demandas
do Municipio de Chd Grande, através das diversas Secretarias Municipais, de acordo com este Termo de
Referéncia.

2.2. A agéncia contratada atuaré de acordo com solicitacdo da Contratante;

2.3. O produto final decorrente da execucdo do objeto serd propriedade da PREFEITURA, sendo, portanto,
proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou sua reproducdo total ou parcial sem expressa autorizagéo,
ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

3. VALOR ESTIMADO PARA CONTRATACAO

A Prefeitura Municipal da Chd Grande/PE efetuard a contratagdo dos servigos elencados no valor méaximo,
de R$ 250.000,00 (Duzentos e cinquenta mil reais) destinados as Secretarias da Prefeitura Municipal,
R$ 150.000,00 (Cem e cinquenta mil reais) destinados ao Fundo Municipal de Satde e R$ 100.000,00
(Cem mil reais) destinados ao Fundo Municipal de Assisténcia Social.

4. PRAZO E CONDICOES DE PAGAMENTO



4.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA ser& remunerada da seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada; A contratada serad
remunerada pelos trabalhos prestados, denominado custos internos de criagdo, baseado nos valores ja pré
fixados na Tabela SINAPRO 2021.

b) A contratada fara jus ao recebimento de uma comissdo por parte dos veiculos de comunicagdo, na
seguinte forma: Os veiculos emitem suas faturas para a contratante pelo valor liquido, aplicado o percentual
de desconto. A contratada emitira nota fiscal referente ao desconto ofertado em vias de proposta
apresentada.

¢) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na proposta a serem
cobrados da PREFEITURA MUNICIPAL, incidente sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja
producdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

4.2. A CONTRATADA ndo fard (&o0) jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia, quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este contrato.

4.3. Sobre o valor das faturas de servigos de veiculacdo que tenham sido contemplados com 0 “desconto de agéncia”
ndo incidirdo os honorarios sobre 0s servicos e suprimentos externos contratados.

4.4. A CONTRATADA revertera a PREFEITURA, parcela do “desconto padrao de agéncia” a que fizerem
jus, no percentual méximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” —
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrio da Atividade
Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto anual em
midia.
4.4.1. Na execucdo do(s) contrato(s), a CONTRATANTE, devidamente subsidiada pela INTERVENIENTE do
contrato, devera negociar com a CONTRATADA a obtengdo de percentual de reversdo superior aos
percentuais fixados no subitem anterior, com vistas a obter condi¢cdes mais vantajosas para a Prefeitura;
sendo obrigatoria a comprovacdo documental de que a negociacao foi realizada.

4.5. Os honorérios sobre 0s custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros nao
deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servicos.

4.6. Na reutilizacdo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o
caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, sera de no maximo 30% (trinta por cento).

4.7. Na reutilizacdo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o
valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pe¢as publicitarias a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores desses direitos sera de no maximo 30% (trinta por cento).

5. APROPOSTA TECNICA INCLUIRA 02 (DOIS) ITENS:

a) Plano de Comunicacédo Publicitéria;

b) Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicag&o.

5.1 DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA



O Plano de Comunicagdo Publicitaria consistird em um conjunto de textos com limite maximo de 20 (vinte)
laudas, com 30 (trinta) linhas em cada lauda. Os tépicos descritos na Ideia Criativa e na Estratégia de Midia
permitem até 5 (cinco) anexos cada, inclusos no volume, que devem obedecer as recomendacdes dispostas
em cada uma destas alineas sem prejuizo das demais.

5.1.1 O plano versaré sobre o0s seguintes topicos:

5.1.1.1 Raciocinio Basico: constituido de texto no qual o concorrente explicitara seu entendimento
sobre as informagdes apresentadas no Briefing; o Municipio de Chd Grande e sua linha de atuacdo
especifica e suas necessidades de comunicacéo.

5.1.1.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: constituida de texto em que o concorrente expora
0 conceito e a temética e a estratégia criativa que, de acordo com seu raciocinio basico, deve
fundamentar a comunicacdo do Municipio de Chd Grande, defendendo essa opg¢do, examinando e
descartando conceitos alternativos

5.1.1.3 Ideia Criativa: sintese da estratégia de comunicacdo publicitéria, expressa sob a forma de
uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a corporifiquem objetivamente,
apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados, limitados a um para cada tipo de pega, em
nimero maximo de 05 (cinco) anexos, onde a agéncia devera demonstrar sua capacidade criativa e seu
entendimento de acordo com as linhas estratégicas e principios definidos no Briefing (anexo 11 deste
Edital). Os anexos poderao ser: layouts, storyboards, roteiros para spot ou video, folder, outdoor, entre
outros.

5.1.1.4 Estratégia de Midia: com textos que evidenciem:

a) Conhecimento e analise dos hébitos de comunicacdo do publico, apresentados sob a forma de texto,
permitida a inclusdo de tabelas analiticas (ndo superior a cinco) sobre o0s habitos de comunicagdo do
publico definido no briefing (Anexo Il deste Edital);

b) Utilizacdo dos recursos a disposi¢do da linha de atuacdo, mediante texto em que se apresente a
distribuicdo da verba nas rubricas de estudo e pesquisa, producdo e veiculagcdo, acompanhado da
devida justificagdo e da inclusdo de tabelas, como anexos, que sirvam de apoio aos argumentos
oferecidos;

¢) Simulagdo de plano de distribuigdo das pegas publicitarias de que trata a “idéia criativa”, indicada
no subitem 5.1.3 acima, acompanhada de memoria, no tamanho maximo de uma lauda, em que se
explicitem e se justifiquem as premissas assumidas.

5.2 DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

5.2.1 Capacidade de Atendimento: Indicacdo da infraestrutura e recursos que serdo colocados a
disposicdo para a execucdo dos servigos objeto desta licitacdo, tanto geral, considerando-se a
totalidade dos setores do licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento
propriamente dito. Esse tdpico, a ser abordado sob a forma de textos sem anexos, deve incluir:

a) Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposi¢do da linha de atuacéo,
sob forma de curriculo reduzido dos profissionais, discriminando as diferentes areas de atendimento
(estudo, planejamento, criacdo, producdo de rédio, cinema e televisdo, produgdo grafica, midia e
atendimento), devendo o licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel servirdo a
linha de atuacéo;



b) Sistemética de atendimento, com clara indica¢do das obrigacfes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento do licitante, incluindo prazos a serem observados desde o momento da solicitacdo dos
servicos até sua criacdo, produto e veiculacao;

c) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante & época da apresentacdo dos
documentos de habilitacdo, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

d) Relacdo nominal dos instrumentos de pesquisa de midia e planejamento disponiveis na agéncia
para construcdo das estratégias de comunicacdo, préprias ou adquiridas de forma ad hoc, por
assinatura ou encomenda.

5.2.2 O Repertdrio: composto de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante,
sob forma de pecas publicitarias com as respectivas memdrias técnicas, nas quais se incluird
apresentagdo sucinta do problema que a peca se propos a resolver e que comprove a experiéncia da
licitante na prestagcdo de servicos de comunicacdo em Prefeituras e/ou Orgdos Publicos em geral,
devendo se apresentar da seguinte forma:

a) Um DVD contendo até 02 (dois) videos de natureza institucional e/ou promocional;

b) Um CD contendo até 05 (cinco) spots e/ou jingles para radio;

c) Um conjunto de até 05 (cinco) pecas destinadas a midia impressa.

5.2.2.1 Cada trabalho apresentado no REPERTORIO dever4, obrigatoriamente, conter titulo, data ou
periodo de veiculacdo e indicacdo das pragas que o exibiram;

5.2.2.2 Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
CONTRATANTE ou das suas subsidiérias;

5.2.2.3 Com excec¢do daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora desta licitacdo, as segundas
vias dos demais repertdrios serdo devolvidas aos demais licitantes, mediante solicitagdo destes, no prazo
de 30 (trinta) dias contados da data do encerramento deste Processo Licitatério.

5.3 Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo: Relato de até 02 (dois) cases histories, com textos
de, no méaximo 05 (cinco) laudas cada um, referendados pelos respectivos anunciantes.

6. A Proposta de Preco ofertado deverd conter:

6.1. Itens sujeitos a valoragdo, contendo as informacdes constantes no anexo especifico do Edital, indicando
0s percentuais em algarismos e por extenso, com 0s seguintes dados:

a) Percentual de desconto sobre 0s custos internos, baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada;

b) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), conforme constante na proposta, a serem
cobrados da PREFEITURA, incidente sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producgéo seja
incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

6.2. Politica de negociacao:

a) De precos e condi¢bes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em relagdo a
descontos;



b) De precos a serem pagos pela empresa licitante vencedor a atores e modelos, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizagdo de pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados;

c) De precos a serem pagos pelo licitante vencedor a autores de obras artisticas preexistentes, aproveitadas
em pecas publicitarias, na reutilizacdo dessas pecas publicitarias por novos periodos a serem pactuados.

6.3. Declaracdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o tratamento
dos direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a) Para os direitos de autoria intelectual (criacdo, textos, producdo, direcdo, trilha sonora original, arte-
finalizacdo e assemelhados), cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso a
Prefeitura;

b) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de uso de obras artisticas preexistentes (ou de sua
reproducgdo), o licenciamento de uso durante o prazo de vigéncia do contrato, com a definicdo de um
percentual de até 30% do caché original ou da licenga original de uso, conforme o caso,

c) Compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s orcamentos de producdo de pegas publicitarias,
os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
orgamentos;

6.4. Declaracdo assinada pelo titular da Empresa ou seu procurador legalmente designado, se comprometendo
a repassar a PREFEITURA, as vantagens (pecunidrias ou ndo) obtidas nas negociagdes de preco com os veiculos de
comunicagao e demais fornecedores e prestadores de servicos;

6.5. Declaracdo assinada pelo titular da Empresa ou seu procurador legalmente designado, afirmando que,
nos precos propostos, estdo inclusas todas as despesas com mao-de-obra e respectivos encargos sociais,
tributarios, seguros, transportes e demais despesas necessarias a execucao dos servicos objeto desta licitagéo,
inclusive cessdo de direitos autorais. Na auséncia dessa declaracdo, serdo consideradas inclusas todas as
despesas mencionadas neste subitem.

6.6. Declaracdo assinada pelo titular da Empresa ou seu procurador legalmente designado, de que revertera a
PREFEITURA parcela do “desconto padrao de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de cada faixa
(2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS
/BENEFICIOS, constante das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo
das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto anual em midia;

6.7. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo com os valores
constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Pernambuco, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

7. DA CAMPANHA SIMULADA

7.1. Para efeito de avaliacdo, o(s) licitante(s) deverd(do) apresentar uma campanha simulada para a
Prefeitura Municipal da Chd Grande, sobre o tema apontado no Briefing constante no ANEXO Il deste
Edital, com duracdo de 60 (sessenta) dias, prevendo uma verba para este exercicio de campanha de R$
60.000,00 (Sessenta mil reais).

8. PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA



8.1. As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios pertinentes e
adequados ao objeto licitado definido neste Edital, aferindo-se a nota a partir do somatério dos pontos
obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante, sendo certo que recebera um maximo de

100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

8.1.1.A cada quesito técnico serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

| RACIOCINIO BASICO:
maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:
a) | Conhecimento das caracteristicas gerais da PREFEITURA 2,0 (dois) pontos
b) | Conhecimento genérico dos servicos prestados pela PREFEITURA 2,0 (dois) pontos
) Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica da 3,0 (trés) pontos
PREFEITURA, no ambito da linha de atuacdo em questdo ’
d) g\cuidade_de gompreenséo q§moqstrada em reJagéo as necessidades 3,0 (trés) pontos
e comunicacdo dessa especifica linha de atuacdo
I Estratégia de Comunicacgao
méaximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:
Formulagdo do conceito, dos quais 5,0 (cinco) pontos para a
a) | compreensdo do tema hipotético e 5,0 (cinco) pontos para o | 10,0 (dez) pontos
desenvolvimento do raciocinio que conduziu ao conceito
b) | Formulagdo do tema da comunicacdo adotado para a linha de atuacdo | 10,0 (dez) pontos
m o _Ideia Criativa: _
méaximo de 20(vinte) pontos, da seguinte forma:
a) Estratégia. de comunicacdo que atenda a todos os pontos da 6,0 (seis) pontos
campanha:
b) | Capacidade de sintese da estratégia de comunicacao 4,0 (quatro) pontos
Cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada
c) - . 4,0 (quatro) pontos
pela estratégia sugerida
Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos
d) |revelada nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se | 6,0 (seis) pontos
apresentarem
v Estratégia de Midia:
maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:
Conhecimento de habitos de comunicacdo do publico envolvido com .
a) . ~ 2,0 (dois) pontos
a linha de atuacéo
b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas 4,0 (quatro) pontos
concluses oferecidas a formulacdo da midia '
Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas
c) | diferentes necessidades entre as diversas &reas de servicos da | 4,0 (quatro) pontos
licitante.
d Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba .
) L . . 5,0 (cinco) pontos
publicitaria da linha de atuacdo simulado na proposta
v Capacidade de Atendimento:
maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:
capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando
a adequacéo das instalacGes, da infraestrutura, dos recursos materiais,
a) | pesquisas e informacbes disponibilizadas, da quantidade e | 8,0 (oito) pontos
qualificacdo dos profissionais nos diferentes setores da licitante
colocados a disposicdo do Prefeitura.




Sistematica de atendimento, com clara indicacdo das obrigacdes a
b) serem cumpridas pelo setor de atendimento do Iicitant_e,_ incluindo

prazos a serem observados desde o momento da solicitacdo dos
servicos até sua cria¢do, produto e veiculacao.

7,0 (sete) pontos

VI Repertorio:
méaximo de 10,0 (dez) pontos
Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a
outros clientes, de acordo com as amostras de pecas incluidas na
a) ' . . AV 10,0 (dez) pontos
proposta e aferidas pelos quesitos de concepcdo, pertinéncia, clareza,
gualidade de execucdo e acabamento.

8.1.2.Para efeito de atribuicdo das notas, serdo considerados como notas maximas os nimeros de pontos
indicados em cada quesito relacionado no subitem anterior;

8.1.3.A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero virgula zero) ponto até a quantidade de
pontos indicada em cada quesito;

8.1.4.A nota de cada quesito corresponderd a média aritmética das notas atribuidas por cada membro da
Comissao Técnica designada pelo Municipio, e que emitira relatrio com atribuicdo de notas as propostas;

8.1.5.As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuagdo, considerando o
somatorio de pontos atribuidos aos quesitos, limitado ao total maximo de 100 (cem) pontos, respeitado o
minimo de 70 (setenta) pontos;

8.1.6.A nota de cada quesito corresponderd a média aritmética das notas atribuidas por cada membro da
Comissao Técnica designada pela Prefeitura, e que emitira relatorio com atribuicdo de notas as propostas.

8.1.7.Sera desclassificada a proposta técnica que:

a. Deixar de apresentar quaisquer documentos exigidos, ou apresenta-los em desacordo com o Edital;

b. Nao obtiver a nota minima de 70 (setenta) pontos.

9. PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. Depois de verificado o cumprimento dos requisitos exigidos no Edital para as propostas técnica e de

preco, sera procedida a avaliacdo dos itens da proposta de prego, conjuntamente, de acordo com 0s critérios
estabelecidos na tabela a seguir:

DESCONTO / HONORARIO NOTA

1 - Desconto igual a 0%:

1. Desconto (em percentual) a ser concedido ao MunicipioNota = 0

de Ch& Grande, sobre os custos internos, baseados na?2 - Desconto superior a 0%: Nota = 1,5 X
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de PropagandalDesconto

do Estado de Pernambuco:

Nota maxima: 60 (sessenta) pontos

1 - Honorério igual a 15%:

Nota =0

2 - Honorério inferior a 15%: Nota = 5,0 x (15
- honorario)

2. Honorarios (em percentual) a serem cobrados do
Municipio de Ch@ Grande, incidentes sobre 0s custos
comprovados de outros servigos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada:

Nota méxima: 40 (quarenta) pontos




9.2. A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas dos itens 01 e 02 da tabela
constante do subitem acima, sendo considerada como proposta de menor preco aquela que obtiver o maior
somatorio das notas de precos dos itens 01 e 02 da tabela em referéncia.

10. CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS (NOTA FINAL)
10.1. A classificacdo das propostas far-se-a4 de acordo com a média ponderada das valoracBes das propostas

técnicas e de preco, conforme os pesos estabelecidos neste Termo de Referéncia, mediante a aplicacdo da
seguinte férmula:

\ Nota Final = (Nota Técnica x 0,60) + (Nota de Prec¢os x 0,40)

10.2. A classificagdo das propostas far-se-4 em ordem decrescente das Notas Finais;

10.3. A proposta classificada em primeiro lugar, com a maior nota final, sera considerada vencedora do
certame;

10.4. No caso de empate, a Comissdo procedera ao sorteio, em sessdo publica, nos termos do 82° do artigo
45 da Lei n° 8.666/93 e alteragdes.

11. DIREITOS AUTORAIS

11.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, os direitos patrimoniais de uso de ideias (incluidos os
estudos, analises e planos), pegas publicitérias (fotos e material gréfico, eletronico e multimidia), softwares,
CDs, imagens brutas em filme ou VT, composicdes, arranjos, execucao de trilha sonora e jingles, animacéo,
pantomima, publicagdes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que venham
a ser inventadas, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato a ser
firmado;

11.2. A CONTRATADA se compromete a realizar por escrito a contratacdo de terceiros para producédo de
pecas publicitarias e campanhas e a prestacdo de outros servicos, onde devera explicitar a cessdo durante a
vigéncia do contrato, a Prefeitura do uso das pecas publicitéarias e do material bruto;

11.3. A CONTRATANTE considerara como inclusa nos custos de produgdo, qualquer remuneracéo devida
a terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, durante a vigéncia do contrato;

11.4. A CONTRATADA se compromete a negociar as melhores condi¢cdes de precos até os percentuais
méaximos de 30% (trinta por cento) para os direitos de imagens e som de voz (atores, modelos e locutores) e
sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdo de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

Cha Grande - PE, 11 de maio de 2021.

Paulo Sérgio Paulino da Silva

Assessor Especial
Matricula 375075



CONCORRENCIA N° 001/2021
REGISTRO DE PRECOS
PROCESSO LICITATORIO N° 016/2021

ANEXO 11 - BRIEFING

OBJETO: Constitui objeto do presente a CONTRATACAO DE EMPRESA DE MARKETING E
COMUNICACAO PARA PRESTAR SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA O MUNICIPIO DE
CHA GRANDE E RESPECTIVAS SECRETARIAS MUNICIPAIS, INCLUINDO: ESTRATEGIA
DE COMUNICACAO SOCIAL, CRIACAO PUBLICITARIA, CRIACAO DE CAMPANHAS DE
CARATER EDUCATIVO, INFORMATIVO E DE ORIENTAQAO SOCIAL E UTILIDADE
PUBLICA; PESQUISAS E AVALIACOES DE MATERIAS QUE GUARDEM PERTINENCIA
COM SERVICOS PUBLICITARIOS; PRODUCAO E EXECUCAO TECNICA DE PECAS E
PROJETOS PUBLICITARIOS, ACOMPANHAMENTO DE PRODUCAO, ELABORACAO DE
PLANOS DE MIDIA E DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS, CRIAC;AO E
PRODUCAO DE PECAS PUBLICITARIAS DE APOIO A EVENTOS EDUCACIONAIS,
CULTURAIS E ARTISTICOS E/OU MARKETING PROMOCIONAL, CRIA(;AO E
DESENVOLVIMENTO DE FORMAS INOVADORAS DE COMUNICACAO PUBLICITARIAE
PUBLICACAO LEGAL.

| - APRESENTACAO

Este documento tem como finalidade prestar orientacdo béasica as agéncias de propaganda que
desejam participar da licitacdo sob a modalidade Concorréncia, para a contratacdo de Agéncia de
Publicidade e Propaganda para prestacao de servigos de publicidade e propaganda, de acordo com o
objeto descrito no Edital. Para facilitar o trabalho das empresas licitantes, escolnemos um tema
especifico incluindo o modo de veiculacéo para simulacdo da midia, que servird para avaliacdo da
subcomissao técnica. Este instrumento proporcionara uma ampla margem de informac@es referentes
ao formato de desenvolvimento da campanha bem como sera de fundamental importancia para dar
andamento e transparéncia ao processo.

Il - DADOS GERAIS

Cha Grande é um Municipio do Estado de Pernambuco, distante 82 km da capital Recife. O
Municipio é composto pelo distrito sede e pelos povoados Vila de Santa Luzia, Malhadinha e
Beatriz Alves

Area: 70.192 km?

Populacao total (estatisticas IBGE/2015): 21.274 habitantes

Altitude: 470 m

Municipios limitrofes: norte: Gravata, sul: Amaraji e Primavera, a leste com Pombos e a oeste com
Gravaté

Aniverséario: 20 de dezembro

IIl - TEMA DA CAMPANHA: TODOS CONTRA O CORONAVIRUS

O Ministério da Saude é um o6rgdo do governo, do Poder Executivo Federal, responsavel pela
organizacédo dos planos e das politicas publicas voltadas para a promocao, prevencao e assisténcia a
salde dos brasileiros. A fun¢do do municipio € elaborar formas para a protegdo e recuperacdo da
saude da populacdo, reduzindo as enfermidades e controlando as doengas. O objetivo do contato
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https://www.google.com/search?sxsrf=ALeKk004fSg7crLWkyrNX1qb5FPpfp5G1g:1617454007910&q=Gravat%C3%A1&stick=H4sIAAAAAAAAAONgVuLRT9c3rDIxqTSpNM9YxMrhXpRYllhyeCEAFL5XTRsAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjgttPcjeLvAhUrHLkGHaU6CboQmxMoATAkegQIIxAD
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com a agéncia se deve a necessidade da elaboragdo e divulgacdo de uma campanha sobre o
COMBATE AO CORONAVIRUS. A Prefeitura de Cha Grande tem feito campanhas e acdes
voltadas & conscientiza¢do de todos os municipes sobre o0 que é e como se da a prevencdo. Porém,
mesmo assim, o indice de casos de COVID -19 vem aumentando no mundo inteiro. Entdo, para que
ndo haja um surto da doenca ainda maior, devido a chegada do inverno, a Prefeitura quer se
prevenir cada vez mais contra essa doenca que se transformou em pandemia mundial.

IV - OBJETIVO DA CAMPANHA

Devera ser elaborada pelas agéncias de publicidade licitantes uma campanha de prevencao contra a
o Coronavirus, que terd como foco orientar a populacdo sobre a forma correta de como evitar a
doenca, sendo, pois, 0 uso de mascara, alcool em gel e distanciamento social, a melhor maneira de o
fazer recomendada pela Organizagdo Mundial de Salde.

V — PROBLEMA DE COMUNICACAO

a) O principal desafio esta na conscientizacdo. A maioria das pessoas pensam que, cuidando apenas
de si mesmo, estara seguro perante a COVID -19. Porém, se faz necessario que ela prospecte e
oriente seus vizinhos, amigos e familiares, principalmente os que possuem comorbidades, para que
realmente esteja praticando as orientacGes necessarias, pois, mesmo estando em casa 0 maximo
tempo “que puder”, a pessoa pode contrair a doenca, caso seu parente proximo tenha mantido
contato com o virus no trabalho, transporte pablico e ou locais de grande aglomeracdo como feiras e
mercados.

b) Temos como oportunidade a entrada do inverno, periodo em que ocorrem muitas chuvas e baixas
temperaturas, o que torna o clima mais uma possibilidade de agravamento de doencas respiratorias
ao mesmo tempo sendo a hora necessaria para intensificacdo e divulgacdo da campanha.

VI - PUBLICO ALVO

A campanha deve abranger o publico em geral, tendo como target, porém, o seguinte publico:
adultos com faixa etaria de 18 a 99 anos, de ambos 0s sexos.

VIl - OBJETIVOS DE MARKETING

Sustentar, para a sociedade, a imagem de interesse na salde publica por parte da Prefeitura de Cha
Grande.

Objetivos de comunicagé&o:
a) Informar como se previne coronavirus e quais as suas causas e consequéncias;
b) Comunicar que apenas cuidar de si ndo significa estar seguro;

¢) Informar os sintomas da doenca, como se combate e 0 que é a COVID - 19, como se contrai
e como evita-la;

d) Formato e obrigatoriedades de comunicacdo: Todas as pecas apresentadas devem ser
apresentadas como layout e adaptadas individualmente em formato A4. A assinatura de todas



as pecas deve conter a logomarca da Prefeitura Municipal de Chd Grande com a submarca
(legenda) da Secretaria de Saude;

e) Para conhecimento geral, os principais meios de comunicacao utilizados no municipio séo
radio, TV, outdoors, sites e carros de som. Outros meios sdo pouco vistos na cidade. Mas a
Prefeitura de Chd Grande ndo se fecha nessas possibilidades e esta aberta as formas mais
adequadas para cada tipo de acdo que se desejar.

PECAS DA CAMPANHA

a) Peca conceito para materiais impressos

b) Peca conceito para redes sociais (card e stories)

c) 02 textos para spots de radio com duracgdo de 30 segundos
d) Storyboard para filme de TV com duracao de 30 segundos
e) Layout para outdoor (9m x 3m)

f) Plano de midia reduzido com breve defesa técnica

g) Prazo da campanha: 60 dias.

h) Orcamento da Campanha: R$ 60.000,00

1) Abrangéncia: local.

Cha Grande - PE, 11 de maio de 2021.
Paulo Sérgio Paulino da Silva

Assessor Especial
Matricula 375075



ANEXO Il
PROPOSTA DE PRECOS E VALORACAO
(MODELO)

Local e Data
A

Att.: COMISSAOAPERMANENTE DE LICITACAO
Ref.. CONCORRENCIA N° 001/2021 / PROCESSO LICITATORIO N° 016/2021

Apresentamos a Proposta de Precos e Valoracao para a licitagcdo em referéncia.

1. Objeto: Contratacdo de Empresa de Marketing e Comunicagdo para Prestar Servicos de Publicidade
para o Municipio de Cha Grande e respectivas Secretarias Municipais, incluindo: estratégia de comunicagdo
social, criacao publicitaria, criacdo de campanhas de carater educativo, informativo e de orientacéo social e
utilidade publica; pesquisas e avaliagbes de matérias que guardem pertinéncia com servicos publicitarios;
producgdo e execucao técnica de pegas e projetos publicitarios, acompanhamento de producéo, elaboragéo
de planos de midia e distribuicdo de publicidade aos veiculos, criacdo e producdo de pecas publicitarias de
apoio a eventos educacionais, culturais e artisticos e/ou marketing promocional, criacdo e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacao publicitaria e publicacdo legal, de acordo com o Termo de Referéncia
(ANEXO 1) e Briefing (ANEXO 1) do Edital,

2. Remuneracéo proposta:
Apresentamos a proposta de precos referente a licitagdo acima identificada, conforme discriminagao abaixo:

a) percentual de desconto a ser concedido a PREFEITURA, sobre os custos internos, baseados na tabela
de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco: %(por extenso);

b) honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento) a serem cobrados da PREFEITURA, incidente
sobre 0s custos comprovados de outros servigos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a
supervisao da contratada: % (por extenso).

3. Politica de negociacéo: (descrever nos termos do Edital de licitac&o)

a)
b)
c)

4. Declaragao do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacao e pecas
publicitarias que vier a produzir: (descrever nos termos do Edital de licitacéo).

a)
b)
<)

5. Demais declaracgdes:
5.1. Declaramos que nos comprometemos a repassar ao CONTRATANTE todas as vantagens (pecuniarias
ou ndo) obtidas nas negociacbes de prego com os veiculos de comunicagdo e demais fornecedores e

prestadores de servicos.

5.2. Declaramos que 0s precos propostos estdo inclusos todos os tributos e despesas com materiais e mao
de obra, seja qual for a sua natureza, incluindo, fretes, seguros, encargos sociais, trabalhistas e fiscais, ISS,



despesas de viagem, locomocédo, permanéncia, alimentacdo e quaisquer outras, segundo a legislacdo em
vigor, representando a compensacao integral pela prestacdo dos servicos.

5.3. Declaramos que reverteremos ao contratante, parcela do “desconto padrao de agéncia” a que fizermos
jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” —
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com base no investimento bruto anual
em midia.

6. Prazo de validade da proposta: minimo de 60 (sessenta) dias contados da data da entrega dos
envelopes “1“ (Documentagéo), “2” (Proposta Técnica) e “3” (Proposta de Precos), a Comissdo Permanente
de Licitacao.

7. Aliguota do Imposto Sobre Servico de Qualquer Natureza praticada no Municipio do domicilio do
licitante, % (por extenso).

Local - UF, __ de de 2021.

(assinatura do representante legal denominacéo da empresa)



ANEXO IV

TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE
(MODELO)

Local e Data

A
Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
Ref.: TERMO DE CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE

Credenciamos junto ao Municipio de Cha Grande, o Senhor (a)............. , (nacionalidade, estado
civil, profissao), portador da cédula de Identidade n°............. expedido pela ............. , devidamente
inscrito no Cadastro de Pessoas Fisicas do Ministério da Fazenda, sob o n°............. , residente a
(U R ., N° . , como mandatario, para representar a empresa ............. , podendo

praticar todos o0s atos necessarios concernentes ao Processo Licitatério n.° 016/2021 -
Concorréncia n° 001/2021, da COMISSAO PERMANENTE DE LICITAQAO, gue tem como
objeto a Contratacdo de Empresa de Marketing e Comunicacdo para Prestar Servicos de
Publicidade para o Municipio de Cha Grande e respectivas Secretarias Municipais, incluindo:
estratégia de comunicagdo social, criacdo publicitéria, criagdo de campanhas de carater
educativo, informativo e de orientacdo social e utilidade publica; pesquisas e avaliagbes de
matérias que guardem pertinéncia com servigos publicitarios; producdo e execucdo técnica de
pecas e projetos publicitarios, acompanhamento de produgéo, elaboracdo de planos de midia e
distribuicdo de publicidade aos veiculos, criagdo e producéo de pecas publicitarias de apoio a
eventos educacionais, culturais e artisticos e/ou marketing promocional, criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria e publicacdo legal, de acordo
com o Termo de Referéncia (ANEXO [) e Briefing (ANEXO 1l) do Edital; ao qual outorgamos
amplos poderes, inclusive para interpor recursos, quando cabiveis, transigir, desistir, renunciar e
assinar atas e documentos, praticando, desta forma, todos os atos indispensaveis para nossa
participacdo no presente processo licitatorio.

Atenciosamente,
Empresa (Identificacéo)

Assinatura do representante legal (indicar nome e cargo)
(em papel timbrado da licitante)



ANEXO V

CONCORRENCIA N° 001/2021

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

, CNPJ n°

(Nome da Empresa)

sediada a

(Endereco Completo)

declara, sob as penas da Lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua
Habilitacdo no presente Processo Licitatorio, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores.

, de de 2021.

(Nome completo do declarante)

(N° da Cl do declarante)

(Assinatura do declarante)



ANEXO VI

CONCORRENCIA N° 001/2021

DECLARACAO DE MAO-DE-OBRA DE MENORES

, CNPJ n°

(Nome da Empresa)

sediada a

(Endereco Completo)

DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993,
acrescido pela Lei n® 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de 18 (dezoito)
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos na condi¢do de aprendiz.

, de de 2021.

(Nome completo do declarante)

(N° da Cl do declarante)

(Assinatura do declarante)



ANEXO VII
CONCORRENCIA Ne. 001/2021
DECLARACAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

(nome da empresa licitante), inscrita no CNPJ n°
, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr.(a)..., portador(a) da
Carteira de Identidade n°....... e do CPF n° ....... , doravante denominada LICITANTE, para fins do

disposto no item 5.5 alinea “c” do Edital, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, que:

(a) a proposta apresentada para participar da Concorréncia N° 001/2021, foi elaborada de maneira
independente pela LICITANTE, e o conteudo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato
da Concorréncia N° 001/2021, por qualguer meio ou por qualquer pessoa;

(b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar da Concorréncia N° 001/2021
nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da
Concorréncia N° 001/2021, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(c) que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato da Concorréncia N° 001/2021 quanto a participar ou ndo da
referida licitacéo;

(d) que o conteudo da proposta apresentada para participar da Concorréncia N° 001/2021 néo
serd, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato da Concorréncia N° 001/2021 antes da adjudicacdo do objeto da
referida licitagao;

(e) que o contetido da proposta apresentada para participar da Concorréncia N° 001/2021 néo foi,
no todo ou em parte, direta ou_ indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante do MUNICIPIO DA CHA GRANDE - PE, antes da abertura oficial das propostas; e

(f) que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos
poderes e informacgfes para firma-la.

, de de 2021.

(Nome completo do declarante)

(N°. da Cl do declarante)

(Assinatura do declarante)



ANEXO VI
CONCORRENCIA N° 001/2021

DECLARACAO DE ENQUADRAMENTO COMO MICROEMPRESA OU EMPRESA DE
PEQUENO PORTE

(NOME DA EMPRESA) CNPJ n° , (ENDERECO

COMPLETO) , declara, sob as penas da lei, que esta enquadrada como

, Nos termos dos incisos | e |l do art. 3° da Lei Complementar n°

123 de 14 de dezembro de 2006, e ndo tem nenhum dos impedimentos do 8§ 4° do mesmo artigo,
ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

OBSERVACAOQO: A falsidade desta declaracdo caracteriza o crime previsto no artigo 299 do
Cddigo Penal (crime de falsidade ideoldgica), sem prejuizo das sangdes previstas neste Edital.

Cidade - UF, ......... de o de 2021.

Diretor ou Representante Legal — RG n°



ANEXO IX
CONCORRENCIA Ne. 001/2021

MODELO DE DEQLARACAO EXPRESSA, DE QUE O SOCIO OU DIRETOR NAO OCUPA
CARGO OU FUNCAO DE CHEFIA, ASSESSORAMENTO OU FUNCAO DE CONFIANCA, NO
MUNICIPIO DA CHA GRANDE

, CNPJ n° , sediado a
, declara, sob as penas da lei, que
nenhum dos seus proprietarios /socios / diretor / sGcio-gerente ocupa cargo ou funcdo de chefia,
assessoramento ou funcdo de confian¢ca no Municipio da Cha Grande - PE.

Cidade — UF, de de 2021.

(Nome completo do declarante)

(N° da Célula de Identidade)

(Assinatura do declarante)



ANEXO X

CARTA DE APRESENTACAO DE DOCUMENTOS DE HABILITACAO
(MODELO)

Local e Data
A

Att.: COMISSAO PERMANENTE DE LICLTA(;AO
Ref.: DOCUMENTOS PARA HABILITACAO

Senhor Presidente da Comisséo Permanente de Licitagéo,

Em cumprimento ao disposto no Edital da Concorréncia n° 001/2021 — Processo Licitatorio n°
016/2021, que tem como objeto a Contratagcdo de Empresa de Marketing e Comunicagédo para
Prestar Servicos de Publicidade para o Municipio de Ch& Grande e respectivas Secretarias
Municipais, incluindo: estratégia de comunicagdo social, criacdo publicitaria, criagdo de
campanhas de carater educativo, informativo e de orientacdo social e utilidade publica; pesquisas
e avaliacbes de matérias que guardem pertinéncia com servigos publicitarios; producédo e
execucgdao técnica de pecas e projetos publicitarios, acompanhamento de producéo, elaboragéo de
planos de midia e distribuicido de publicidade aos veiculos, criagdo e producdo de pecas
publicitarias de apoio a eventos educacionais, culturais e artisticos e/ou marketing promocional,
criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacgdo publicitéria e publicagéo legal,
de acordo com o Termo de Referéncia (ANEXO 1) e Briefing (ANEXO II), do Edital, encaminhamos
para apreciacdo de V.Sas. os documentos abaixo discriminados:

(Descrever os documentos da habilitacdo do presente Edital).

Declaramos, sob as penalidades cabiveis que temos pleno conhecimento de todos os aspectos
relativos a presente licitacdo e manifestamos nossa plena concordancia com as condi¢cdes
constantes em seu Edital e respectivos anexos.

Atenciosamente,

Empresa (Identificagéo)

Assinatura do representante legal (Indicar nome e cargo)

(em papel timbrado da Licitante)



ANEXO Xl

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N° XXX/2021

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
E PROPAGANDA, QUE ENTRE SI FAZEM, DE UM LADO O
MUNICIPIO DE CHA GRANDE, FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE,
FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL E A
SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCAGCAO, ESPORTES,
CULTURA, TURISMO E JUVENTUDE DE CHA GRANDE, A
SEGUIR DENOMINADOS SIMPLESMENTE CONTRATANTE, E
DO OUTRO LADO A EMPRESA ,
DORAVANTE DENOMINADA CONTRATADA.

Pelo presente instrumento publico de contrato administrativo de prestagdo de servicos e na melhor forma do
direito, como CONTRATANTE o MUNICIPIO DE CHA GRANDE, pessoa juridica de direito publico interno,
com sede e Foro da Comarca de Cha Grande, Estado de Pernambuco, localizada & Avenida S&ao José, N°
101 - Centro - Cha Grande-PE, inscrito no C.N.P.J/MF sob o n° 11.049.806/0001-90, neste ato
representado pelo Secretério de Educacdo, Esportes, Cultura, Turismo e Juventude, Sr. Joel Gomes da
Silva, brasileira, casado, Servidor Publico, nomeado por meio do Decreto N° 036 de 01 de setembro de
2018, portador da Carteira de Identidade n° 5.322.402 SSP/PE, CPF n° 027.009.264-12, EM CONJUNTO
com o Secretario de Governo, Sr. Sérgio Fernandes de Carvalho, brasileira, divorciado, comerciante,
nomeado por meio do Decreto N° 036 de 01 de setembro de 2018, portador da Carteira de Identidade n°
3.581.163 SSP/PE, CPF n° 649.468.864-00; o FUNDO MUNICIPAL DE ASSISTENCIA SOCIAL DE CHA
GRANDE-PE, com sede e foro em Pernambuco, localizado & Rua José Trajano Lopes, 54 — Augusto David
— Cha Grande-PE, inscrito no C.N.P.J./MF sob o n°® 13.671.776/0001-85, neste ato representado pela sua
Gestora e Secretdria de Desenvolvimento Social, Sra. Alexandra Maria Gomes da Fonseca Neto,
brasileira, Casada, Enfermeira, nomeada por meio da Portaria N° 003/2017 datada em 02/01/2017,
portadora da Carteira de Identidade n°® 4.668.327 SDS/PE, CPF n°® 988.031.664-91, residente a Avenida
Vinte de Dezembro, 90 — Augusto David — Cha Grande - PE; o FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE DE CHA
GRANDE, pessoa juridica de direito publico interno, inscrito no CNPJ sob o n° 08.625.167/0001-50, situado
a Avenida Vinte de Dezembro, 145 — Centro — Cha Grande - PE, neste ato representado pelo seu Gestor e
Secretédrio da Salde, Sr. Jairo Amorim Paiva, brasileira, Casado, Comerciante, nomeado por meio da
Portaria N° 285/2017 datada em 01/08/2017, portador da Carteira de Identidade N° 1.826.812/SSP/PE, CPF
n°® 353.431.684-34, residente na Avenida S&o José, N° 104 — Centro — Cha Grande — PE e a SECRETARIA
MUNICIPAL DE EDUCAQAO, ESPORTES, CULTURA, TURISMO E JUVENTUDE DE CHA GRANDE,
pessoa juridica de direito publico interno, inscrita no CNPJ sob o n° 30.005.980/0001-86, situado a Avenida
Vinte de Dezembro, n° 100, Dom Helder Camara, Cha Grande-PE, neste ato representado pelo Secretario
de Educacédo, Esportes, Cultura, Turismo e Juventude, Sr. Joel Gomes da Silva, brasileira, casado,
Servidor Publico, nomeado por meio da Portaria N° 007/2017 datada em 02/01/2017, portador da Carteira
de Identidade n° 5.322.402 SSP/PE, CPF n° 027.009.264-12, residente na Rua José Joaquim de Miranda,
65 — 1° Andar - Centro — Chd Grande - PE, e como CONTRATADA a empresa
, com sede a XXXXXXXXXXXXXXX, n® XXX — Bairro — Cidade - UF,
inscrita. N0 CNPJ sob 0 n°® XXXXXXXXXXXXXXX, neste ato representado(a) pelo(a) Sr(a).
, hacionalidade, estado civil, profissdo, inscrito(a) no RG sob n® XXXXXXXX e no CPF
no XXXXXXXXXXX, residente e domiciliada a XXXXXXXX, n® XXXX — Bairro — Cidade - UF, perante as
testemunhas abaixo firmadas, pactuam o presente Contrato, cuja elaboracdo foi autorizada pelo Processo
Licitatorio n°® 016/2021, regido pela Lei n° 8.666/93, de 21.06.93, alterada pelas Leis n° 8.883/94, de
08.06.94 e n° 9.648/98, de 27.05.98, atendidas as clausulas e condicfes que se enunciam a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO E FUNDAMENTACAO




O presente Contrato tem como objeto a Contratacdo de Empresa de Marketing e Comunicacgéo para
Prestar Servicos de Publicidade para o Municipio de Chd Grande e respectivas Secretarias Municipais,
incluindo: estratégia de comunicacdo social, criacdo publicitaria, criacdo de campanhas de -carater
educativo, informativo e de orientacdo social e utilidade publica; pesquisas e avaliacbes de matérias que
guardem pertinéncia com servicos publicitarios; producdo e execucdo técnica de pecas e projetos
publicitarios, acompanhamento de producao, elaboracédo de planos de midia e distribuicdo de publicidade
aos veiculos, criacdo e producdo de pecas publicitarias de apoio a eventos educacionais, culturais e
artisticos e/ou marketing promocional, criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria e publicagéo legal.

Paragrafo Unico — a prestacéo do servico, objeto do presente contrato néo cria quaisquer vinculos
empregaticios da PREFEITURA com o contratado, descabendo, portanto, as imputacdes de obrigacdes de
ordem trabalhista, previdenciaria ou securitaria.

Fundamenta-se o presente instrumento no Edital da CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021,
Processo Licitatério N° 016/2021 e nas disposicdes contidas na Lei Federal n® 8.666/93, alterada pelas
Leis n° 8.883/94 e Lei n° 9.648/98, independentemente de suas transcri¢des.

CLAUSULA SEGUNDA — DO PRECO E CONDICOES DE PAGAMENTO

O valor global para a prestagéo do servico do objeto deste contrato é de R$ (Por Extenso),
para o periodo de 12 (doze) meses, a contar de ( ) de 2021, e término em de
de 2022, j4 inclusos todos os custos e encargos referentes a execugéo do objeto inclusive, transporte,
administragdo, méo-de-obra de carrego e descarrego, encargos sociais e trabalhistas, impostos, licencas,
taxas de qualquer natureza e outros quaisquer que, direta ou indiretamente, impliguem ou venham a

implicar no fiel cumprimento deste instrumento, sendo estimados os seguintes valores: R$ (Por
Extenso) destinados as Secretarias da Prefeitura Municipal, R$ (Por Extenso)
destinados ao Fundo Municipal de Saude e R$ (Por Extenso) destinados ao Fundo

Municipal de Assisténcia Social.

Paragrafo Primeiro — O pagamento serd feito, mensalmente, em até 30 (trinta) dias apés a apresentacéo
das faturas correspondentes aos servigos efetivamente executados e devidamente atestado pela Secretaria
demandante. O contratado devera apresentar provas de regularidade junto ao INSS e ao FGTS da ultima
competéncia vencida.

Paragrafo Segundo — A contratada tera um prazo de 08 (oito) dias Uteis contados a partir da assinatura do
contrato, para apresentagcdo da garantia contratual nos termos do art. 56, no valor de 5% (cinco por cento)
do valor estimado pela administracao, vélida até 30 (trinta) dias ap0s o término do prazo contratual.

CLAUSULA TERCEIRA — DA REMUNERACAO

Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte forma:

Desconto de % (Por Extenso) a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os
custos comprovados de outros servi¢os, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da
contratada.

Honorarios de % (Por Extenso) a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os
custos comprovados de outros servi¢os, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da
contratada.

A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com
0s precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Pernambuco e com 0s precos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela
impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

CLAUSULA QUARTA — EXECUCAO DO SERVICO




O prazo de execucdo contratual sera de 12 (doze) meses, prestados nos moldes da Ordem de Servico,
emitida pela secretaria solicitante e Termo de Referéncia constante no Anexo | do edital Concorréncia N°
001/2021.

Paragrafo Primeiro - A execucdo do contrato devera ser efetuada com estrita observancia do estabelecido
no texto da Concorréncia N° 001/2021 e seus respectivos anexos, obedecendo-se as exigéncias contidas
em suas especificacBes, bem como estar de acordo com a legislacdo pertinente ao objeto ora contratado,
sujeitando-se ainda, sem quaisquer restricbes, ao cronograma e prazos pré-estabelecidos na referida
Ordem de Servicos.

Paragrafo Segundo — A execucdao fica condicionada a prévia emisséo e apresentacdo da Ordem do inicio
do servico pela CONTRATANTE a CONTRATADA.

Paragrafo Terceiro — Nos precos contratados encontram-se incluidas todas as despesas decorrentes de
fretes, seguros, taxas, impostos e encargos sociais que incidam ou que venham a incidir direta ou
indiretamente sobre o objeto ora contratado.

Paradgrafo Quarto - Sera designado o servidor Jhonata Albuquerque dos Santos Cunha, Diretor de
Comunicacdo e Marketing, matricula 347201, como GESTOR DO CONTRATO, e o servidor José Max
Lins, Diretor de Turismo, matricula 000493, como FISCAL DO CONTRATO, responsavel pelo
acompanhamento e fiscalizacdo da prestacdo de servicos, anotando em registro proprio todas as
ocorréncias relacionadas a execuc¢éo e determinacao, tudo o que for necessério a regularizacdo de falhas
ou defeitos observados na execug¢éo do Contrato.

Paragrafo Quinto - A CONTRATADA ficar4 obrigada a refazer os servigos que vierem a ser recusados e,
cujo recebimento ndo importara sua aceitacao.

Paragrafo Sexto — O gestor e fiscal do contrato designado pela autoridade competente para proceder ao
recebimento dos servigos ora licitados, o farda mediante verificagdo a fim de constatar se o(s) mesmo(s)
esta(ao) sendo prestado(s) conforme o licitado, ndo caracterizando-se neste ato a aceitacdo dos mesmos.

Paradgrafo Sétimo — A contratada se sujeitar4 ao que preconiza a lei n° 8.666/93 bem como as demais
clausulas contratuais.

Paragrafo Oitavo - Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da
descricao dos descontos negociados e dos pedidos de insergdo correspondentes, bem como de relatorio de
checagem de veiculagao, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

i. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente ou
por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na
forma de tempo, espaco ou reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéo.

Paradgrafo Nono - As informacBes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial
de computadores, garantido o livre acesso as informacdes por quaisquer interessados.

i. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de
fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

Paradgrafo Décimo - As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apos a extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas.

CLAUSULA QUINTA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

Os recursos necessarios a execuc¢do deste Contrato serdo oriundos da seguinte dotacéo:

Orgao: 2000 — Gabinete do Prefeito



Unidade: 2001 — Gabinete do Prefeito
Atividade: 04.131.409.218 — Divulgacéo Institucional, Impressos e Publicacdes Diversas
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigcos de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 4000 — Secretaria de Administracio

Unidade: 4001 — Secretaria de Administracéo

Atividade: 04.122.402.2104 — Manutencado da Secretaria Administracéo

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Orgé&o: 4000 — Secretaria de Administragéo

Unidade: 4001 — Secretaria de Administracéo

Atividade: 04.122.407.2107 — Manutencado da Guarda Municipal

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros Pessoa Juridica.

Orgéo: 5000 — Secretaria de Educacéo, Esportes, Cultura, Turismo e Juventude

Unidade: 5001 — Secretaria de Educacao, Esportes, Cultura, Turismo e Juventude

Atividade: 12.361.1204.2.42 — Divulgacdo de Acdes da Secretaria de Educacéo

Atividade: 12.361.1217.2.49 — Manutengdo e Desenvolvimento do Ensino com Recursos do Salario
Educacao

Atividade: 13.392.1302.2.66 — Promocao de Acdes Culturais

Atividade: 13.392.1302.2.67 — A¢des de Apoio a Cultura

Atividade: 23.695.2301.2.63 — Manutencdo das Acdes Voltadas para a Promocdo e Desenvolvimento
Turistico

Atividade: 27.812.2701.2.68 — Manutencao das Atividades Vinculadas ao Esporte e Lazer no Municipio
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Orgao: 5000 — Secretaria de Educacéo, Esportes, Cultura, Turismo e Juventude

Unidade: 5002 — FUNDEB

Atividade: 12.361.1202.2.71 — Manutencdo das Atividades — Meio da Educacg&o Basco

Atividade: 12.361.1204.2.75 — Manutencédo e Desenvolvimento do Fundeb 40% (Ensino Fundamental)
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.

Orgé&o: 6000 — Secretaria de Infraestrutura

Unidade: 6001 — Secretaria de Infraestrutura

Atividade: 15.122.1501.2.853 — Manutencéo da Secretaria de Infraestrutura
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.
Orgao: 11000 — Secretaria de Financas

Unidade: 11001 — Secretaria de Financas

Atividade: 04.122.412.2.30 — Manutencéo dos Servigcos de Tributacdo

Elemento de Despesa: 3.3.90.39 — Outros Servi¢os de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 7000 — Secretaria de Assisténcia Social

Unidade: 7002 — Fundo Municipal de Assisténcia Social

Atividade: 08.122.801.2.157 — Manutencdo das Atividades do FMAS

Atividade: 08.241.802.2.158 — Servigos de Convivéncia e Fortalecimento de Vinculos para Idosos
Atividade: 08.244.802.2.164 — Manutencdo das Acdes Vinculadas ao Programa de Atencdo Integral a
Familia — PAIF/CRAS

Atividade: 08.244.824.2.178 — Manutencao das A¢Oes de Assisténcia Integral a Mulher

Atividade: 08.244.831.2.858 — indice de Gestdo Descentralizada — IGDBF

Atividade: 08.244.2702.2.860 — Piso Fixo de Média Complexidade - PAEFI

Elemento de Despesa: 3.3.90.39 — Outros Servicos de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 7000 — Secretaria de Assisténcia Social

Unidade: 7003 — FUNDECA

Atividade: 08.122.822.2.181 — Manutencédo das Atividades do Fundeca

Atividade: 08.243.817.2.184 — Apoio ao Conselho Tutelar

Atividade: 08.243.821.2.188 — Centro da Juventude

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigos de Terceiros Pessoa Juridica.



Org&o: 8000 — Secretaria de Saude

Unidade: 8001 — Secretaria de Saude

Atividade: 10.122.1001.2.201 — Manutencao da Secretaria de Saude

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros Pessoa Juridica.

Org&o: 8000 — Secretaria de Saude

Unidade: 8002 — Fundo Municipal de Saude

Atividade: 10.122.1001.2.129 — Manutencao das Atividades do FMS

Atividade: 10.122.1003.2.131 — Manutencéo das Atividades do Conselho Municipal de Saude
Atividade: 10.301.1005.2.851 — Manutencao das Acdes de Atencao Basica a Saude
Atividade: 10.302.1014.2.852 — Manutencdo das Ac¢Oes de Assisténcia de Média e Alta Complexidade
Hospitalar e Ambulatorial

Atividade: 10.304.1018.2.151 — Manutencao das Acfes de Vigilancia Sanitaria

Atividade: 10.305.1019.2.152 — Manutencao das Ac8es de Vigilancia e Promocédo da Saude
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servigcos de Terceiros Pessoa Juridica.

CLAUSULA SEXTA — DA RESCISAO

Constitui motivo para rescisdo do presente Contrato, assegurado o contraditério e a ampla defesa, a
ocorréncia de qualquer das hipo6teses prevista nos Art. 77 e 78, da Lei Federal n° 8.666/93 e Alteracdes,
desde que cabiveis a presente contratacdo, resguardadas as prerrogativas conferidas por esta Lei Federal &
PME, consoante o que estabelece o Art. 58, bem como nas formas e condi¢cdes previstas no Art. 79 da
mesma Lei.

CLAUSULA SETIMA — DA RESPONSABILIDADE DA CONTRATADA

A CONTRATADA obrigar-se-a:
a) Executar os servicos de acordo com as orienta¢g@es da Prefeitura;

b) Responder Civil e criminalmente pela qualidade e execu¢do dos servicos que executar por si ou seus
prepostos.

¢) Contratar pessoal e profissional técnicos, bem como arcar com os encargos trabalhistas, tributarios e
previdenciarios e demais despesas decorrentes da prestacao dos servigos.

d) Executar os servicos atendendo as necessidades e determinacdes da Prefeitura, constantes deste
edital e seus anexos, utilizando pessoal devidamente qualificado.

e) Observar toda a legislagcao e normas técnicas aplicaveis ao servigo.

f) Utilizar os documentos e informacdes disponibilizadas pelo municipio exclusivamente para a
realizacdo dos servicos objeto deste processo licitatério, guardando sigilo quanto aos mesmos.

g) Caso haja necessidade de alterar os prazos previstos na execucdo dos servicos, por culpa nao
imputavel a contratante de que resulte a paralisagcdo dos servicos ou a necessidade de servigos
adicionais pela contratada, os custos correspondentes serdo devidos a contratada.

h) Responsabilizar-se pelos 6nus resultantes de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos, ocorridos por culpa sua ou de qualquer de seus empregados e prepostos,
obrigando-se, outrossim por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais movidas por
terceiros, que lhe venham a ser exigidas por forca de Lei, ligadas ao cumprimento do presente Edital e
do Contrato que vier a ser assinado.

i) Em nenhuma hip6tese veicular publicidade ou qualquer outra informacao acerca das atividades
objeto desta Concorréncia, sem prévia autorizacdo da Administracéo da Prefeitura da Cha Grande.

j) Manter, durante a vigéncia do contrato, as condicBes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na
licitacéo; e



k) Prestar esclarecimentos a Administracdo sobre eventuais atos ou fatos noticiados que a envolvam,
independentemente de solicitacao.

CLAUSULA OITAVA — DA RESPONSABILIDADE DA CONTRATANTE

Caberéa a administracdo:

a) Prestar toda e qualquer informacao necessaria e pertinente a execucao do servico;

b) Fiscalizar e acompanhar a execucéo do servico, e,

c) Efetuar os pagamentos nas condi¢des pactuadas.

CLAUSULA NONA — DAS PENALIDADES

Paragrafo Primeiro - Pela inexecucéo total ou parcial do objeto do presente Instrumento contratual, a
PME poderda, sem prejuizo do disposto nos Art. 86, 87 e 88 da Lei 8.666/93, garantida a prévia defesa,
aplicar ao contratado as seguintes san¢des, apos regular processo administrativo:

a)

b)

<)

Por atraso injustificado:

I. multa de 0,3% ao dia até o trigésimo dia, incidente sobre o valor da nota de empenho ou
documento equivalente;

Il. multa de 0,6% ao dia, a partir do 31° dia de atraso, incidente sobre o valor da nota de
empenho ou documento equivalente, sem prejuizo da rescisdo do contrato a partir do 60° dia de
atraso;

Por infracdo a clausula contratual que ndo gere inexecucao do contrato:

I. multa de 5% sobre o valor da nota de empenho ou documento equivalente.

Por inexecucao total do contrato:

I. adverténcia;

II. multa de 20% sobre o valor total do contrato;

Ill. suspensdo temporaria de participar em licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo por prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

IV.declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo, ou até que seja promovida a reabilitacdo da
empresa desde que ressarcidos o0s prejuizos sofridos pela Administracdo e apds decorrido
0 prazo da sancao aplicada com base na alinea anterior.

Paradgrafo Segundo — Multa de 20% (vinte por cento) por recusa injustificada em receber ou retirar
a nota de empenho ou documento equivalente, dentro do prazo de 05 (cinco) dias, contados da notificacéo.

Paragrafo Terceiro — O prazo para apresentacdo de defesa encontra-se indicado no art. 87, §81° e
2° da Lei n°. 8.666/93.

Paragrafo Quarto — A cobranca de multa sera feita mediante desconto na fatura ou, ndo sendo
possivel, o valor seréa obtido judicialmente.

Paragrafo Quinto — As multas de que trata esta Clausula serdo entendidas como independentes e
cumulativas.

Paragrafo Sexto — Na hipotese de rescisdo por qualquer dos motivos previstos no art. 78 da Lei
8.666/93 e suas alteracdes, desde que cabiveis a presente contratacao, serd aplicada multa de 10% (dez
por cento) do valor total do contrato.



Paragrafo Sétimo — Na aplicacdo de qualquer penalidade a CONTRATADA, sera assegurado o
direito a ampla defesa, devendo qualquer contestacdo sobre a aplicacdo de sancdes ser feita por escrito, na
forma do Art. 109 da Lei 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA — DAS DISPOSICOES FINAIS

Fica eleito o Foro desta Cidade da Cha Grande — PE, para dirimir quaisquer dividas ou questbes
gue possam surgir, com rendincia a quaisquer outros por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados assinam o presente instrumento em 03 (trés) vias de igual teor e
forma para um so efeito legal, juntamente com as Testemunhas abaixo.

Cha Grande - PE, de de 2021.
Joel Gomes da Silva Sérgio Fernandes de Carvalho
CPF/MF N° 027.009.264-12 CPF/MF N° 649.468.864-00
Ordenador de Despesa Ordenador de Despesa
Secretario de Educacao, Esportes, Cultura, Secretario de Governo

Turismo e Juventude

Alexandra Maria Gomes da Fonseca Neto Jairo Amorim Paiva
CPF/MF N° 988.031.664-91 CPF/MF N° 353.431.684-34
Secretéaria Municipal de Assisténcia Social Secretério Municipal de Saude
Orgéo Participante Orgéo Participante

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

NOME: NOME:
CPF: CPF:



